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Introducción 
Este manual indica cómo integrar Boostic.cloud con Google Merchant Center 
utilizando un feed complementario. A diferencia del feed principal, este tipo de feed 
permite añadir o modificar atributos de productos ya existentes, sin duplicarlos ni 
sustituir el catálogo original. 

El uso del feed complementario resulta especialmente valioso porque Boostic.cloud 
realiza una segmentación en clústeres automática del catálogo agrupando los 
productos en clústers y subclústers según su rendimiento comercial basado en un 
total de 17 métricas como CTR, clics, ROAS, etc. Esta clasificación se traduce en 
etiquetas personalizadas que pueden sincronizarse con Google Merchant mediante 
el feed complementario. 

Gracias a esta integración, podrás: 

-​ Etiquetar productos por rendimiento real, directamente en Merchant. 

-​ Visualizar informes filtrados según la calidad o potencial comercial de cada 
clúster. 

-​ Optimizar campañas de Shopping o Performance Max segmentando por 
etiquetas basadas en el rendimiento de los productos. 

-​ Detectar fácilmente qué productos destacan o requieren atención. 

-​ Automatizar esta categorización sin intervención manual. 

En resumen: esta conexión te proporciona una capa de inteligencia comercial 
directamente dentro del ecosistema de Google, sin complicaciones técnicas y de 
forma automatizada. 

Requisitos Previos 
Antes de comenzar, asegúrate de cumplir con los siguientes puntos para poder 
conectarnos y activar el feed complementario: 

-​ Cuenta activa: debes tener una cuenta activada en Google Merchant Center. 

-​ Feed principal operativo: debes tener un feed principal con los productos del 
catálogo y que esté funcionando correctamente. 

-​ IDs de producto coincidentes: todos los productos de Boostic.cloud y los que 
aparecen en el feed principal deben tener el mismo ID. 

-​ Permisos de acceso: debes tener accesos y permisos tanto para Boostic.cloud 
como para Google Merchant Center. 
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Una vez que hayas verificado estos requisitos y tengas todos los accesos, ya puedes 
iniciar la configuración del feed complementario en tu cuenta de Google Merchant 
Center. 

Primeros pasos 
Para empezar la configuración, sigue estos pasos en tu cuenta de Google Merchant 
Center: 

Accede a la configuración (icono de rueda dentada) y selecciona la opción de 
‘Complementos’: 

 

Dentro del menú que se abrirá, busca y selecciona la opción ‘Gestión avanzada de 
fuentes de datos’ y haz clic en ‘Añadir’: 

 

Una vez añadido, vuelve al menú inicial, selecciona de nuevo la configuración y 
accede a la sección de ‘Fuentes de Datos’: 
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​

 

Accede a la sección de Fuentes Complementarias y pulsa sobre ‘Añadir datos de 
producto complementarios’.  

 

Una vez pulses, se abrirá una nueva pestaña. Selecciona la opción ‘Añadir datos de 
producto desde un archivo’. Se te pedirá una URL para vincular ambos sistemas. 
Para obtenerla, deberás ir a Boostic.cloud. 

¿Cómo obtener la URL? 
Para conseguir la URL necesaria y poder configurar el Feed complementario, el 
siguiente paso es acceder a Boostic.cloud. 

Una vez dentro de Boostic.cloud, deberás abrir el menú lateral y dirigirte a la 
sección de ‘Preferencias’. Dentro de ‘Preferencias’, encontrarás y seleccionarás la 
opción ‘Feed Complementario’. 

 

A continuación, tendrás que elegir las etiquetas personalizadas (custom) donde 
quieres que Boostic.cloud exporte la información de clasificación de los productos 
en cluster y/o subcluster (si no quieres utilizar alguna de las dos, también puedes 
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indicarlo). Además, deberás indicar el período de tiempo de análisis que quieres 
que Boostic.cloud utilice para generar los datos actualizados cada día (por ejemplo, 
si indicamos 7 días, cada día utilizará el agregado de los últimos 7 días para ejecutar 
el análisis de clusterización automática).  

 

Una vez que hayas seleccionado todos estos datos, Boostic.cloud generará 
automáticamente una URL. Podrás copiar esta URL fácilmente haciendo clic en el 
botón que aparece justo a su derecha. 

Configurar el feed complementario en Google Merchant 
Una vez que has obtenido la URL de Boostic.cloud, el siguiente paso es regresar a 
Google Merchant Center para añadir este enlace y sincronizar los datos de tus 
productos. 

Primero, en el punto donde se te solicitó la URL, simplemente pega el enlace que 
generaste en Boostic.cloud. 
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A continuación, tendrás la opción de editar la programación de las actualizaciones. 
Esto te permite definir con qué frecuencia Google Merchant Center sincronizará los 
datos de Boostic.cloud. Por ejemplo, puedes configurar la actualización para que 
sea cada 24 horas y especificar una hora concreta, como las 07:00 de la mañana. 
Para ajustar esta configuración a tus necesidades, haz clic en el icono del lápiz que 
verás justo a la derecha de esta opción. Una vez satisfecho con la programación, 
selecciona ‘Continuar’. 

El sistema te pedirá entonces que selecciones la fuente de datos principal que ya 
tienes creada en Google Merchant Center. Esta es la fuente a la que se añadirán los 
detalles y las etiquetas de rendimiento de los productos obtenidos gracias a 
Boostic.cloud. 

 

 

 

Una vez que hayas seleccionado la fuente principal, pulsa el botón ‘Crear fuente de 
datos’. Si configuraste una programación, ten en cuenta que los datos se 
actualizarán automáticamente transcurridas las horas indicadas. Es crucial verificar 
que el número total de productos actualizados coincida con el número de 
productos coincidentes, ya que esto confirma que la sincronización se ha realizado 
de forma correcta. 
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Finalmente, si lo deseas, puedes modificar el nombre del Feed Complementario 
para identificarlo fácilmente. Para ello, accede a la configuración de la fuente de 
datos y utiliza el icono del lápiz para darle un nombre que te ayude a recordar que 
estos datos provienen de Boostic.cloud. Esto es solo una recomendación para 
ayudarte a organizarte mejor. 
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Análisis del feed complementario de Boostic.cloud 
Una vez que hayas conectado y sincronizado el feed complementario de 
Boostic.cloud con Google Merchant Center, se abre un mundo de posibilidades 
para analizar y optimizar el rendimiento de tus productos directamente desde tu 
cuenta. 

Para empezar a visualizar esta nueva información, dirígete a tu feed de productos 
en Google Merchant Center. Allí, tendrás la opción de añadir una nueva columna 
que se llama ‘Etiquetas’. Simplemente selecciónala para que se muestre. 
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Una vez aplicada esta columna, verás cómo tu feed de productos se enriquece con 
datos valiosos. Cada producto mostrará ahora las etiquetas correspondientes a su 
clúster y subclúster. Esta clasificación, basada en el rendimiento que realiza 
Boostic.cloud, te proporciona acceso inmediato a una visión detallada de cómo se 
comporta cada artículo.  
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Podrás distinguir claramente una etiqueta para el clúster y otra para el subclúster, 
ofreciéndote un nivel de granularidad muy útil. 

 

Con estas etiquetas en su lugar, podrás filtrar tu feed de productos para segmentar 
tu inventario de manera precisa. Para ello, utiliza la opción de ‘Filtros’ que 

encontrarás en la parte superior de tu feed de productos. Desde allí, selecciona la 
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columna ‘Etiquetas’ y elige el clúster o clústeres específicos que te interesen. 

 

Esto te permitirá refinar la vista de tu catálogo, concentrándote únicamente en los 
productos que cumplen con tus criterios de rendimiento. Podrás seleccionar de 
manera precisa sólo los productos que pertenecen a tus clústeres deseados. 

Además de la visualización, esta integración te permite tomar acciones concretas. 
Por ejemplo, si tu estrategia de marketing contempla lanzar una nueva campaña 
de Shopping o Performance Max enfocada en un segmento específico de 
productos de alto rendimiento, podrás filtrar fácilmente tu feed utilizando estas 
etiquetas. Así seleccionarás de manera precisa sólo los productos que pertenecen a 
ese clúster deseado, optimizando tus inversiones y maximizando el impacto de tus 
campañas. 
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