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Guia de Optimizacion de Camparias de Catalogo con Boostic.cloud

Introduccion

La seccion de Anomalias y Oportunidades es el complemento tactico
indispensable al modelo de clusterizacién de Boostic.cloud.

Mientras que los clusters organizan tu catdlogo basandose en el
rendimiento de los productos para definir tu estrategia identificando
quiénes son tus ‘Campeones’ o tu ‘Fondo de Catalogo’, este mddulo actua
como un sistema de alerta inmediata.

Su funcién no es clasificar, sino auditar. Se centra en detectar las
excepciones, las incoherencias y los picos de rendimiento que se salen de la
norma. Aporta la capa de agilidad necesaria para identificar discrepancias
criticas entre la inversion y el retorno, errores de visibilidad o éxitos
repentinos que requieren una intervencion rapida. En definitiva, si los
clusters te dicen qué estrategia seguir con cada grupo de productos, las
Anomalias y Oportunidades te avisan de dénde debes actuar hoy mismo
para corregir desviaciones o aprovechar ventajas momentaneas.
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Anomalias y Oportunidades

Al acceder a este mdédulo, la interfaz te presentara una vision unificada de la
salud de tu catalogo organizada en tres secciones principales:
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A&O Google Ads: audita la eficiencia de tu inversion en Google. Detecta
fugas de presupuesto y errores de visibilidad técnica, cruzando datos con
Meta Ads para identificar productos que funcionan muy bien en Meta pero
gue no estas captando en el buscador.

A&O Meta Ads: evalla la efectividad de tus creatividades y audiencias en
Facebook e Instagram. Identifica sintomas de fatiga publicitaria y productos
con alta interaccion en web, alineando la generacion de demanda con la
intencién de busqueda real de Google.

A&O SEO: analiza la calidad de tu posicionamiento organico. Detecta trafico
gue no convierte, éxitos comerciales sin visibilidad y riesgos de
canibalizacion entre tus resultados gratuitos y tus campanas de pago.
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Anomalias y Oportunidades en Google Ads

Esta seccion estd disefada para auditar la eficiencia de tu inversidn en
Google Ads. Su objetivo es detectar fugas de presupuesto (alto coste sin
retorno), errores técnicos de visibilidad y oportunidades de escalado en
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productos ya validados por el mercado. Ademas, compara estos datos con el
rendimiento en Meta Ads para identificar productos con éxito en Meta que
no estas captando eficazmente con Google.

Anomalias y Oportunidades Google Ads Filtros.

(@ Anomalias Google Ads vs @ Oportunidades Google
Meta Ads Ads vs Meta Ads

1 =oo% 1 =oo%

Ne Productos Coste Google Clics Google Unidades vendidas Facturacién tROAS Google

59 s-aa3n 442,37 «s0% K 2% 408 +-40s% 8,33K -7 18,84 +-323%

Variacion de clisters  Clusters por marca  Clisters por categoria  Clisters por etiqueta custom

Descargar GSV detallado &

o238

Podremos encontrar las siguientes subcategorias:

e Anomalias en métricas Google Ads: Productos que obtienen
muchas impresiones pero que apenas reciben clics, y viceversa.

e Oportunidades de crecimiento Google Ads: Productos que
destacan por su alto rendimiento en ventas, pero que actualmente
tienen una inversion publicitaria en Google nula o muy reducida.

e Alto rendimiento con problemas Google Ads: Productos que
reciben una alta inversion publicitaria en Google y generan un
volumen considerable de trafico, pero presentan una baja tasa de
ventas.

e Anomalias Google Ads vs Meta Ads: Productos que en Meta
demuestran una alta capacidad para generar interacciéon, pero en
Google obtienen un rendimiento de Vvisibilidad o de clics
notablemente bajo.

e Oportunidades Google Ads vs Meta Ads: Productos que generan un
alto volumen de clics en las campanas de Meta, pero que
actualmente tienen una inversion publicitaria en Google nula o muy
reducida.

e Alto rendimiento Google Ads vs Meta Ads: Productos que, a pesar
de recibir una alta inversidn publicitaria en Meta, muestran un bajo
rendimiento de ventas en sus campanas de Google.

www.boostic.cloud .
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Anomalias y Oportunidades en Meta Ads

Esta seccion evalUua la efectividad de tus creatividades y audiencias en
Facebook e Instagram. Su objetivo es identificar sintomas de fatiga
publicitaria (anuncios que se muestran mucho pero no generan interés) y
detectar productos con alto potencial de interaccidon en la web que no se
estan explotando en campanas sociales. Ademas, compara estos datos con
el rendimiento en Google Ads para alinear la generacion de demanda con la
intencién de busqueda real, detectando productos que funcionan en el
buscador pero que no estas impactando en redes sociales.

Anomalias y Oportunidades Meta Ads Filtros
22122025
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Descargar CSV detallado &

Podremos encontrar las siguientes subcategorias:

e Anomalias en métricas Meta Ads: Productos que obtienen muchas
impresiones pero que apenas reciben clics, y viceversa.

e Oportunidades de crecimiento Meta Ads: Productos que destacan
por su alto rendimiento en ventas, pero que actualmente tienen una
inversion publicitaria en Meta nula o muy reducida.

e Alto rendimiento con problemas Meta Ads: Productos que reciben
una alta inversion publicitaria en Meta y generan un volumen
considerable de trafico, pero presentan una baja tasa de ventas.

e Anomalias Meta Ads vs Google Ads: Productos que en Google
demuestran una alta capacidad para generar interaccion, pero en
Meta obtienen un rendimiento de visibilidad o de clics notablemente
bajo.

e Oportunidades Meta Ads vs Google Ads: Productos que generan un
alto volumen de clics en las campanas de Google, pero que
actualmente tienen una inversion publicitaria en Meta nula o muy

reducida.
www.boostic.cloud .
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e Alto rendimiento Meta Ads vs Google Ads: Productos que, a pesar
de recibir una alta inversion publicitaria en Google, muestran un bajo
rendimiento de ventas en sus campanas de Meta.

Anomalias y Oportunidades en SEO

Esta seccién analiza la calidad de tu posicionamiento organico y su
capacidad real para generar negocio. Su objetivo es detectar productos que
tienen muchas visitas sin conversion, identificar éxitos comerciales del
catalogo que carecen de visibilidad SEO (oportunidades perdidas) y alertar
sobre riesgos de canibalizacidn entre tus resultados gratuitos y tus
campanas de pago.

Anomalias y Oportunidades SEO Filtros.
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Podremos encontrar las siguientes subcategorias:

e Anomalias en métricas SEO: Productos que obtienen muchas
impresiones pero que apenas reciben clics, y viceversa.

e Oportunidades de crecimiento SEO: Productos que ya son un éxito
de ventas o muestran una alta intencién de compra, pero que tienen
una visibilidad organica nula o muy baja.

e Alto rendimiento con problemas SEO: Productos que atraen un
volumen significativo de trafico organico gracias a un buen
rendimiento SEQO, pero presentan una baja tasa de ventas.

e Anomalias SEO vs Meta Ads: Productos con un rendimiento
organico bajo, pero que demuestran un gran potencial de interaccién
y trafico a través de las campanas de pago de Meta.

www.boostic.cloud .
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e Anomalias SEO vs Google Ads: Productos con un rendimiento
organico bajo, pero que demuestran un gran potencial de interaccion
y trafico a través de las campanas de pago de Google.

e Oportunidades SEO vs Google Ads: Productos que se venden muy
bien gracias a la publicidad, pero apenas tienen visibilidad en el canal
organico

Casos de uso

Mas alld de las definiciones técnicas, el verdadero valor de este mddulo
reside en su capacidad para traducir datos complejos en problemas de
negocio tangibles. A continuacion, presentamos una seleccion de casos
reales que ilustran como interpretar estas alertas, proporcionandote el
contexto necesario para pasar del diagndstico automatico a la accidon
estratégica inmediata.

Oportunidades de Crecimiento en Google Ads

Detalle de cluster

o del 22-12-2025

Filtros.

Ne Productos Coste Google Clics Google Unidades vendidas Facturacion 1ROAS Google

206 w02 90,20 +s5% A42 v 2K *208% 38,60K 20+ 427,94 <o

Descargar CSV detallado &

Al acceder a la categoria de ‘Oportunidades de crecimiento Google Ads’
dentro de la seccion de A&O Google Ads, nos encontramos un grupo de 206
productos que generan 38,60K€ de facturacion y mas de 2K unidades
vendidas en el periodo analizado con apenas 90,20€ de inversion total.
Estamos ante una mina de oro sin explotar donde productos concretos,
como Exelvit visibles en la tabla, demuestran una demanda natural altisima
y una conversion excelente, pero cuya estrategia de Paid Media esta
ignorando casi por completo.

Estos productos se estan vendiendo actualmente por inercia gracias al
trafico directo, organico o recurrente, pero no se estd captando trafico
nuevo cualificado hacia ellos. Al tratarse de productos que ya son ganadores
Yy No necesitan validacion, la accion estratégica es inmediata: activar
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campanas especificas (como Shopping o PMax) asighando un presupuesto
agresivo para estos SKUs. Si con una inversion residual de 90€ han
facturado cerca de 38K<€, escalar la inversion multiplicara su alcance y su
retorno de forma exponencial.

Anomalias en Meta Ads

Detalle de clister
o 22-12-20:

Métricas de cliister

Ne Productos Coste Meta Clics Meta Unidades vendidas Facturacion ROAS Meta

320 +w00% 41,76 17 217 v-s24% 1K » 2% 32,58K r e 780,19 +z0%

Detalle de productos

Descargar CSV detallado &

2o

En la categoria de ‘Anomalias en métricas Meta Ads’' dentro de la seccidon
ARO Meta Ads, el sistema ha identificado un grupo de 320 productos con
un comportamiento preocupante: aungue mantienen visibilidad, el
volumen de clics ha sufrido una caida drastica del 32,4%. Al analizar el
detalle de la tabla, vemos que productos de marcas como Nutricia y Lipok
estan etiquetados bajo el patron 'IMP. META ALTAS + CLICS BAJOS.

Esto es un sintoma de manual de fatiga publicitaria o falta de relevancia
visual. La audiencia objetivo esta viendo el anuncio (impresiones altas), pero
el mensaje o la creatividad ya no despiertan interés (clics bajos), lo que esta
degradando el CTR y la eficiencia de la inversion. La plataforma te esta
avisando de que estas desperdiciando impresiones. La accidn recomendada
es inmediata: renovar las creatividades de estos productos (cambiando la
imagen, el gancho o el formato de video) para reactivar la atencién del
usuario y recuperar el trafico perdido.

www.boostic.cloud
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Alto rendimiento con problemas SEO

Detalle de cluster Filtros

02-10-2024 7 dins o periodo antarior @ Etanisis do los datos dol 22-12-2025 ai no esta disponible.
g Alto rendimiento con problemas SEO
Productos que atraen un volumen significativo de trafico organico gracias a un buen rendimiento SEO, pero presentan una baja tasa de ventas.

Métricas de clister

Ne Productos Facturacion Unidades Compradas Clics SEO CTRSEO Posicion media SEO

286 «-4o% 4,49K +wox 202 e 7K sio% 0,01 +-nox 7,73 v2e%

Detalle de productos

Descargar CSV detallado &

Furisia A s 5 o 000e 118226

Al analizar la categoria de ‘Alto rendimiento con problemas’ dentro de la
seccion A&O SEO, el sistema aisla un grupo de 286 productos que
presentan una paradoja critica. A pesar de disfrutar de un posicionamiento
organico envidiable, la etiqueta del subcluster 'POT. SEO ALTO +
CARRITO/COMPRAS BAJOS' nos revela dénde estd la fuga: tienes éxito
atrayendo visitas, pero fracasas cerrando la venta.

El SEO esta cumpliendo su funcion llevando al usuario a la web, pero una
vez alli, existe una friccién en la ficha de producto (PDP) que esta frenando
la conversion. Puede tratarse de un precio fuera de mercado, roturas de
stock en variantes clave o un contenido visual pobre. La accion estratégica
inmediata no es tocar el SEO, que ya funciona, sino aplicar medidas de CRO
urgentes: auditar precios, disponibilidad y usabilidad en estas fichas
especificas para dejar de desperdiciar un trafico cualificado que ya has
conseguido.

www.boostic.cloud -
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Anexo: clasificacidon técnica

Este anexo detalla las etiquetas técnicas (tags) que encontraras en los feeds
de Anomalias y Oportunidades. Estas clasificaciones detectan incoherencias
inmediatas y comparan el rendimiento entre canales para que puedas
actuar rapido.

Clasificacion Google Ads

1.

Anomalias en meétricas Google Ads
(GOOGLE_METRICS_ANOMALIES)

ZERO_ADS_VISIBILITY_HIGH_CLICKS: IMP. GOOGLE CERO + CLICS
ALTOS
HIGH_ADS_VISIBILITY_ZERO_CLICKS: IMP. GOOGLE ALTAS + CLICS
CERO
LOW_ADS_VISIBILITY__HIGH_CLICKS: IMP. GOOGLE BAJAS + CLICS
ALTOS
HIGH_ADS_VISIBILITY_LOW_CLICKS: IMP. GOOGLE ALTAS + CLICS
BAJOS

Oportunidades de crecimiento Google Ads
(GCOOGLE_GROWTH_OPPORTUNITIES)

ZERO_COST__HIGH_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: COSTO CERO +
CARRITO/COMPRAS ALTOS
LOW_COST__HIGH_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: COSTO BAJO +
CARRITO/COMPRAS ALTOS

Alto rendimiento con problemas Google Ads
(COOGLE_HIGH_PERFORMERS_WITH_ISSUES)

HIGH_COST__ZERO_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: COSTO ALTO +
CARRITO/COMPRAS CERO
HIGH_COST__LOW_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: COSTO ALTO +
CARRITO/COMPRAS BAJOS

Anomalias Google Ads Vs Meta Ads
(GOOGLE_VS_META_ANOMALIES)

LOW_CLICKS_GOOGLE__HIGH_CLICKS_META: CLICS GOOGLE BAJOS
+ CLICS META ALTOS
LOW_IMPRESSIONS_GOOGLE__HIGH_CLICKS_META: IMP. GOOGLE
BAJAS + CLICS META ALTOS

LOW_CTR_GOOGLE__HICGH_CTR_META: CTR GOOGLE BAJO + CTR
META ALTO

LOW_IMPRESSIONS_GOOGLE__HIGH_CTR_META: IMP.  GOOGLE
BAJAS + CTR META ALTO

www.boostic.cloud
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o ZERO_COST_GOOGLE__HIGH_CTR_META: COSTO GOOGLE CERO +
CTR META ALTO

5. Oportunidades Google Ads Vs Meta Ads
(COOGLE_VS_META_OPPORTUNITIES)

o HIGH_CLICKS_META_LOW_COST_GOOGLE: CLICS META ALTOS +
COSTO GOOGLE BAJO

o ZERO_COST_GOOGLE__HIGH_CLICKS_META: COSTO GOOGLE CERO
+ CLICS META ALTOS

6. Alto rendimiento Google Ads Vs Meta Ads
(COOGLE_VS_META_HIGH_PERFORMERS)

o HIGH_CLICKS_META_LOW_CONVERSIONS_GOOGLE: CLICS META
ALTOS + CONV. GOOGLE BAJAS

Clasificacion Meta Ads

1. Anomalias en métricas Meta Ads (META_METRICS_ANOMALIES)

o ZERO_ADS_VISIBILITY_HIGH_CLICKS: IMP. META CERO + CLICS

ALTOS

e HIGH_ADS_VISIBILITY_ZERO_CLICKS: IMP. META ALTAS + CLICS
CERO

e |LOW_ADS_VISIBILITY_HIGH_CLICKS: IMP. META BAJAS + CLICS
ALTOS

e HIGH_ADS_VISIBILITY_LOW_CLICKS: IMP. META ALTAS + CLICS
BAJOS

2. Oportunidades de crecimiento Meta Ads

(META_GROWTH_OPPORTUNITIES)

o ZERO_COST_HIGH_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: COSTO META
CERO + CARRITO/COMPRAS ALTOS

o LOW_COST_HIGH_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: COSTO META
BAJO + CARRITO/COMPRAS ALTOS

3. Alto rendimiento con problemas Meta Ads
(META_HIGH_PERFORMERS_WITH_ISSUES)

o HIGH_COST_ZERO_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: COSTO META
ALTO + CARRITO/COMPRAS CERO

o HIGH_COST_LOW_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: COSTO META
ALTO + CARRITO/COMPRAS BAJOS

4. Anomalias Meta Ads Vs Google Ads
(META_VS_GOOGLE_ANOMALIES)

www.boostic.cloud
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HIGH_CLICKS_GOOGLE__LOW_CLICKS_META: CLICS GOOGLE ALTOS
+ CLICS META BAJOS
HIGH_IMPRESSIONS_GOOGLE__LOW_CLICKS_META: IMP. GOOGLE
ALTAS + CLICS META BAJOS

HIGH_CTR_CGOOGLE_LOW_CTR_META: CTR GOOGLE ALTO + CTR
META BAJO

HIGH_IMPRESSIONS_GOOGLE__LOW_CTR_META: IMP.  GOOGLE
ALTAS + CTR META BAJO

HIGH_COST_GOOGLE_LOW_CTR_META: COSTO GOOGLE ALTO +
CTR META BAJO

ZERO_COST_META_HICGH_CTR_GOOGLE: CTR GOOGLE ALTO +
COSTO META CERO

Oportunidades Meta Ads Vs Google Ads
(META_VS_GOOGLE_OPPORTUNITIES)
HIGH_CLICKS_GOOGLE__LOW_COST_META: CLICS GOOGLE ALTOS +
COSTO META BAJO

ZERO_COST_META_HIGH_CLICKS_GOOGLE: CLICS GOOGLE ALTOS +
COSTO META CERO

Alto rendimiento Meta Ads Vs Google Ads

(META_VS_GOOGLE_HIGH_PERFORMERS)

HIGH_CLICKS_GOOGLE__LOW_CONVERSIONS_META: CLICS
GOOGLE ALTOS + CONV. META BAJAS

Clasificacion SEO

1.

Anomalias en métricas SEO (SEO_METRICS_ANOMALIES)

ZERO_SEQO_VISIBILITY__HIGH_CLICKS: IMP. SEO CERO + CLICS ALTOS
HIGH_SEO_VISIBILITY_ZERO_CLICKS: IMP. SEO ALTAS + CLICS CERO
LOW_SEO_VISIBILITY_HIGH_CLICKS: IMP. SEO BAIJAS + CLICS ALTOS
HIGH_SEO_VISIBILITY_LOW_CLICKS: IMP. SEO ALTAS + CLICS BAJOS
Oportunidades de crecimiento SEO
(SEO_GROWTH_OPPORTUNITIES)
ZERO_SEO_SCORE_HIGH_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: POT.
SEO CERO + CARRITO/COMPRAS ALTOS
LOW_SEO_SCORE_HIGH_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: POT.
SEO BAJO + CARRITO/COMPRAS ALTOS

Alto rendimiento con problemas SEO

(SEO_HIGH_PERFORMERS_WITH_ISSUES)

www.boostic.cloud
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HIGH_SEO_SCORE_ZERO_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: POT.
SEO ALTO + CARRITO/COMPRAS CERO
HIGH_SEO_SCORE_LOW_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: POT.
SEO ALTO + CARRITO/COMPRAS BAJOS

. Anomalias SEO vs Meta Ads (SEO_VS_META_ANOMALIES)

HIGH_IMPRESSIONS_SEO__LOW_CLICKS_META: IMP. SEO ALTAS +
CLICS META BAJOS

LOW_IMPRESSIONS_SEO__HIGH_CLICKS_META: IMP. SEO BAJAS +
CLICS META ALTOS

HIGH_CTR_SEO_ZERO_CTR_META: CTR SEO ALTOS + CTR META
CERO

ZERO_CTR_SEO_HIGH_CTR_META: CTR SEO CERO + CTR META
ALTO

Anomalias SEO vs Google Ads (SEO_VS_GOOGLE_ANOMALIES)

HIGH_IMPRESSIONS_SEO__LOW_CLICKS_GOOGLE: IMP. SEO ALTAS +
CLICS GOOGLE BAJOS
LOW_IMPRESSIONS_SEO__HIGH_CLICKS_GOOGLE: IMP. SEO BAJAS
+ CLICS GOOGLE ALTOS

HIGH_CTR_SEO__ZERO_CTR_GOOGLE: CTR SEO ALTOS + CITR
GOOGLE CERO

ZERO_CTR_SEO__HIGH_CTR_GOOGLE: CTR SEO CERO + C(CITR
GOOGLE ALTO

. Oportunidades SEO vs Google Ads
(SEO_VS_GOOGLE_OPPORTUNITIES)

HIGH_CONVERSION_GOOGLE__LOW_SEO_IMPRESSIONS: CONV.
GOOGLE ALTAS + IMP. SEO BAJAS

www.boostic.cloud
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