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Introduccion

La secciéon de Anomalias y Oportunidades es el complemento tactico
indispensable al modelo de clusterizacion de Boostic.cloud.

Mientras que los clusters organizan tu catalogo basandose en el
rendimiento de los productos para definir tu estrategia identificando
guiénes son tus ‘Campeones’ o tu ‘Fondo de Catalogo’, este mddulo actua
como un sistema de alerta inmediata.

Su funcién no es clasificar, sino auditar. Se centra en detectar las
excepciones, las incoherencias y los picos de rendimiento que se salen de la
norma. Aporta la capa de agilidad necesaria para identificar discrepancias
criticas entre la inversion y el retorno, errores de visibilidad o éxitos
repentinos que requieren una intervencion rapida. En definitiva, si los
clUsters te dicen qué estrategia seguir con cada grupo de productos, las
Anomalias y Oportunidades te avisan de dénde debes actuar hoy mismo
para corregir desviaciones o aprovechar ventajas momentaneas.

Tu catalogo hoy @ Error en configuracion de fuente de datos
Meétricas de catalogo
En Google Ads En SEO En Meta Ads
Ne de productos Facturacion Afadidos al carrito Unidades (compras) Coste
65K +-55% 303,65K +31.9% 32K +232% 17K +32.4% 17,47K «-3.4%
%* Campeones
Altos ingresos y gran potencialde interaccién, que 9 19 4 5 4%,
debido a su alta demanda Anomalias y oportunidades Herramientas recientes

#4 Anomalias y Oportunidades Google Ads

Catélogo SEM Configuracié
\f Oportunidades de Conversién 683 . -06% Catalog : nfiguracion
Elevado potencial en impresi 2K 116,3% Resumen de Cluster SEM Configuracion de Analisis
~{ Anomalias y Oportunidades Meta Ads
1,31K 35%
X+ Fondo de Catalogo aK Configuracion Catalogo SEO
R +28,4%
4 Anomalias y Oportunidades SEO Configuracion de Feed Complementario Resumen de Clister SEO
1,08K +27%
s Productos Inactivos Catalogo SEM Catélogo
[ 59K . 76% @ Anomalias Google vs Meta
: 7 1% Monitorizacién de Feed Analisis por Categorias, Marcas o
Etiquetas

~ Oportunidades Google vs Meta

% Potencial Oculto
Generan buenos ingresos, necesitan mayo 326 ~sm 22 .-200%

@ Anomalias SEO vs Google
? Anomalias 479 +35%
™ Rendimientos extremos que generan alto costey clics 216 4 -6:1%
sin convertir, prioritarios para optimizar presupuesto @ Anomalias SEO vs Meta

39 %
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Anomalias y Oportunidades

Al acceder a este mddulo, la interfaz te presentara una vision unificada de la
salud de tu catalogo organizada en tres secciones principales:

A&O Google Ads: audita la eficiencia de tu inversion en Google. Detecta
fugas de presupuesto y errores de visibilidad técnica, cruzando datos con
Meta Ads para identificar productos que funcionan muy bien en Meta pero
gue no estas captando en el buscador.

A&O Meta Ads: evalua la efectividad de tus creatividades y audiencias en
Facebook e Instagram. Identifica sintomas de fatiga publicitaria y productos
con alta interaccidn en web, alineando |la generacidon de demanda con la
intencién de busqueda real de Google.

A&O SEO: analiza la calidad de tu posicionamiento organico. Detecta trafico
gue no convierte, éxitos comerciales sin visibilidad y riesgos de
canibalizacion entre tus resultados gratuitos y tus campanas de pago.

.Oostic cloud
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Anomalias y Oportunidades en Google Ads

Esta seccidn estd disenada para auditar la eficiencia de tu inversiéon en
Google Ads. Su objetivo es detectar fugas de presupuesto (alto coste sin
retorno), errores técnicos de visibilidad y oportunidades de escalado en
productos ya validados por el mercado. Ademas, compara estos datos con el
rendimiento en Meta Ads para identificar productos con éxito en Meta que
no estas captando eficazmente con Google.

Anomalias y Oportunidades Google Ads

02-10-2024 | Pe e andlisis: 7 dias de periodo anterior @ Erroren configuracion
® Anomaiias en metricas g Oportunidades de Alto rendimiento con ® Anomalias Google vs g Oportunidades Google vs
Google crecimiento Google problemas Google Meta vs Meta
312 r72% 206 rw0zx 136 +-200% 7 v 22 vm0% 2 v-aaa%
Meétricas
N° Productos Coste Google Clics Google Unidades vendidas Facturacion ROAS Google
683 +-06% 3,57K +285% 14K «-35% 4K +250% 67,97K +230% 19,04 +720%

Detalle de clusters

Clasters de anomalias y oportunidades

Googie Variacion de clisters  Clisters pormarca  Clusters por categoria  Clusters por etiqueta custom

Filtros

de fuente de datos

@ Alto rendimiento Google

Descargar CSV detallado ¥

s15,226 22034

Podremos encontrar las siguientes subcategorias:

e Anomalias en métricas Google: Productos que obtienen muchas
impresiones pero que apenas reciben clics, y viceversa.

e Oportunidades de crecimiento Google: Productos que destacan
por su alto rendimiento en ventas, pero que actualmente tienen una
inversion publicitaria en Google nula o muy reducida.

e Alto rendimiento con problemas Google: Productos que reciben
una alta inversion publicitaria en Google y generan un volumen
considerable de trafico, pero presentan una baja tasa de ventas.

e Anomalias Google vs Meta: Productos que en Meta demuestran una
alta capacidad para generar interaccion, pero en Google obtienen un
rendimiento de visibilidad o de clics notablemente bajo.

e Oportunidades Google vs Meta: Productos que generan un alto
volumen de clics en las campanas de Meta, pero que actualmente

tienen una inversion publicitaria en Google nula o muy reducida.

www.boostic.cloud
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e Alto rendimiento Google vs Meta: Productos que, a pesar de recibir
una alta inversion publicitaria en Meta, muestran un bajo
rendimiento de ventas en sus campanas de Google.

Anomalias y Oportunidades en Meta Ads

Esta seccion evalua la efectividad de tus creatividades y audiencias en
Facebook e Instagram. Su objetivo es identificar sintomas de fatiga
publicitaria (anuncios que se muestran mucho pero no generan interés) y
detectar productos con alto potencial de interaccion en la web que no se
estan explotando en campanas sociales. Ademas, compara estos datos con
el rendimiento en Google Ads para alinear la generacion de demanda con la
intencién de buUsqueda real, detectando productos que funcionan en el
buscador pero que no estas impactando en redes sociales.

Anomalias y Oportunidades Meta Ads

Filtros

02-10-2024 | Periodo de

® Anomalias en métricas
Met

7 dias | Tipo de a: periodo anterior

@ Oportunidades de
crecimiento Meta

Alto rendimiento con
problemas Meta

® Anomalias Meta vs
Google

0 crore

g Oportunidades Meta vs @ Alto rendimiento Meta vs
Googl: Google

e fuente de datos

320 r100% 389 2% 13 »7e% 449 o2 225 22 0 =oo%
Meétricas
N° Productos Coste Meta Clics Meta Unidades vendidas Facturacion ROAS Meta
K a5 120,76 + e 918 < -s02% 6K +20a% 142,74K +332% 118K +e35%
Detalle de clusters
Clusters de anomalias y oportunidades Meta Variacién de clusters Clusters por marca Clusters por categoria Clusters por etiqueta custom
Descargar CSV detallado &
AAAAAAAAAAAAAAAAA [ =
cromTumDAoES e crecwenT
o
ALTO RENDIMIENTO CON PROSLE us 1a72¢ 131% 65,98€ 4,64% 535 30K 443 88 002 37 2010
s
wowswenvs oo | IR srrse um tasee 15725 255 106 ® o

Podremos encontrar las siguientes subcategorias:

e Anomalias en métricas Meta: Productos que obtienen muchas
impresiones pero que apenas reciben clics, y viceversa.

e Oportunidades de crecimiento Meta: Productos que destacan por
su alto rendimiento en ventas, pero que actualmente tienen una
inversion publicitaria en Meta nula o muy reducida.

e Alto rendimiento con problemas Meta: Productos que reciben una
alta inversion publicitaria en Meta y generan un volumen
considerable de trafico, pero presentan una baja tasa de ventas.

e Anomalias Meta vs Google: Productos que en Google demuestran
una alta capacidad para generar interaccién, pero en Meta obtienen
un rendimiento de visibilidad o de clics notablemente bajo.

www.boostic.cloud
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e Oportunidades Meta vs Google: Productos que generan un alto
volumen de clics en las campafas de Google, pero que actualmente
tienen una inversion publicitaria en Meta nula o muy reducida.

e Alto rendimiento Meta vs Google: Productos que, a pesar de recibir
una alta inversion publicitaria en Google, muestran un bajo
rendimiento de ventas en sus campafas de Meta.

Anomalias y Oportunidades en SEO

Esta seccion analiza la calidad de tu posicionamiento organico y su
capacidad real para generar negocio. Su objetivo es detectar productos que
tienen muchas visitas sin conversion, identificar éxitos comerciales del
catalogo que carecen de visibilidad SEO (oportunidades perdidas) y alertar
sobre riesgos de canibalizacion entre tus resultados gratuitos y tus
campanas de pago.

Anomalias y Oportunidades SEO Filtros

sis: 26-11-2025 | P e s: 7 dias | Tipo de compa periodo anterior @ © andlisis de los datos del 27-11-2025 atin no esta disponible.

T Anomalias en métricas Oportunidades de g Alto rendimiento con
~ SEO crecimiento SEO problemas SEQ

Alto rendimiento SEO vs

Xop "
4= Anomalias SEO vs Meta
Google

W¢ Anomalias SEO vs Google

176 =oo% 87 r338% 19 ~.s% 0 =o0% 0 =oo0% 0 =oo%
Métricas
N° Productos Impresiones SEO Clics SEO Unidades vendidas CTRSEO Posicion media SEQ
282 197% 39K +-251% 518 r88% 94 r403% 0,01 r454% 8,51 r06%
Detalle de clusters
gtéte{s de anomalias y oportunidades Variacion de clusters Clusters por marca Clusters por categoria Clusters por etiqueta custom
Descargar CSV detallado ¥
N° Producto F: F ! ! o SE RO,
roductos a i N o SEO to % %Indexados 0
vENT
7

'ALTO RENDIMIENTO CON PROBLE
Mas

Podremos encontrar las siguientes subcategorias:

e Anomalias en métricas SEO: Productos que obtienen muchas
impresiones pero que apenas reciben clics, y viceversa.

e Oportunidades de crecimiento SEO: Productos que ya son un éxito
de ventas o muestran una alta intencion de compra, pero que tienen
una visibilidad organica nula o muy baja.

e Alto rendimiento con problemas SEO: Productos que atraen un
volumen significativo de trafico organico gracias a un buen
rendimiento SEO, pero presentan una baja tasa de ventas.

www.boostic.cloud .
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e Anomalias SEO vs Meta: Productos con un rendimiento organico
bajo, pero que demuestran un gran potencial de interaccién y trafico

a través de las campanas de pago de Meta.

e Anomalias SEO vs Google: Productos con un rendimiento organico
bajo, pero que demuestran un gran potencial de interacciéon y trafico

a través de las campanas de pago de Google.

e Oportunidades SEO vs Google: Productos que se venden muy bien
gracias a la publicidad, pero apenas tienen visibilidad en el canal

organico

Casos de uso

Mas alld de las definiciones técnicas, el verdadero valor de este mddulo
reside en su capacidad para traducir datos complejos en problemas de
negocio tangibles. A continuacidon, presentamos una selecciéon de casos
reales que ilustran cémo interpretar estas alertas, proporcionandote el
contexto necesario para pasar del diagndéstico automatico a la accidn

estratégica inmediata.

Oportunidades de Crecimiento en Google

Detalle de cluster

02-10-2024 | Per e an 7dias e periodo anterior

‘ Oportunidades de crecimiento Google

Productos que destacan por su alto rendimiento en ventas, pero que actualmente tienen una inversion publicitaria en Google nula © muy reducida.

Métricas de clister

Ne Productos Coste Google Clics Google Unidades vendidas

206 2% 90,20 5% 442 < 2K r208%

Detalle de productos

conerio %Y

;;;;;;;;

Facturacion

38,60K +29%

17606

Filtros

@ Error en configuracion de fuente de datos

ROAS Google

427,94 <o

Descargar CSV detallado %

Al acceder a la categoria de ‘Oportunidades de crecimiento Google’ dentro
de la seccion de A&O Google Ads, nos encontramos un grupo de 206
productos que generan 38,60K€ de facturacion y mas de 2K unidades
vendidas en el periodo analizado con apenas 90,20€ de inversion total.
Estamos ante una mina de oro sin explotar donde productos concretos,
como Exelvit visibles en la tabla, demuestran una demanda natural altisima

www.boostic.cloud
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Yy una conversion excelente, pero cuya estrategia de Paid Media esta
ignorando casi por completo.

Estos productos se estan vendiendo actualmente por inercia gracias al
trafico directo, organico o recurrente, pero no se esta captando trafico
nuevo cualificado hacia ellos. Al tratarse de productos que ya son ganadores
Y No necesitan validacion, la accidon estratégica es inmediata: activar
campanas especificas (como Shopping o PMax) asignando un presupuesto
agresivo para estos SKUs. Si con una inversidon residual de 90€ han
facturado cerca de 38K€, escalar la inversion multiplicara su alcance y su
retorno de forma exponencial.

Anomalias en Meta

malias Y Oportunidades Meta Ads

Detalle de clister

02-10-2024 | Perfodo de andisis: 7 s | Tipo de periodo anterior @ crroren config

& Anomalias en métricas Meta

Productos que obtienen muchas impresiones pero que apenas reciben clics, y viceversa

Métricas de clister

Ne Productos Coste Meta Clics Meta Unidades vendidas Facturacién ROAS Meta

Filtros

racion de fuente de datos

320 rw00% 41,76 8% 217 v-32.a% 1K *a72% 32,58K r38% 780,19 +250%

Detalle de productos

Descargar CSV detallado &

;;;;;

Lpok  Colestaral & o 106 1 sa7¢ oase  mac

En la categoria de ‘Anomalias en métricas Meta’ dentro de la seccion A&O
Meta Ads, el sistema ha identificado un grupo de 320 productos con un
comportamiento preocupante: aungue mantienen visibilidad, el volumen
de clics ha sufrido una caida drastica del 32,4%. Al analizar el detalle de la
tabla, vemos que productos de marcas como Nutricia y Lipok estan
etiquetados bajo el patréon 'IMP. META ALTAS + CLICS BAJOS.

Esto es un sintoma de manual de fatiga publicitaria o falta de relevancia
visual. La audiencia objetivo esta viendo el anuncio (impresiones altas), pero
el mensaje o la creatividad ya no despiertan interés (clics bajos), lo que esta
degradando el CTR y la eficiencia de la inversion. La plataforma te esta
avisando de que estas desperdiciando impresiones. La accidén recomendada
es inmediata: renovar las creatividades de estos productos (cambiando la
imagen, el gancho o el formato de video) para reactivar la atencion del
usuario y recuperar el trafico perdido.

www.boostic.cloud
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Alto rendimiento con problemas SEO

Detalle de clister

02-10-2024 | Periodo de 7 dias | Tipo de o periodo anterior @ crorencon

@) Altorendimiento con problemas Meta

Productos que reciben una alta inversion publicitaria en Meta y generan un volumen considerable de trafico, pero presentan una baja tasa de ventas.

Métricas de clister

Ne Productos Coste Meta Clics Meta Unidades vendidas Facturacion ROAS Meta

Filtros

iguracion de fuente de datos

13 r78% 65,98 v s2e% 535 v709% 88 re3o% 1,87K r930% 28,37 rwren

Detalle de productos

Descargar CSV detallado &

Loches de o 2592¢

Al analizar la categoria de ‘Alto rendimiento con problemas’ dentro de la
seccion AR&O SEO, el sistema aisla un grupo de 113 productos que presentan
una paradoja critica. A pesar de disfrutar de un posicionamiento organico
envidiable, la etiqueta del subcluster 'COSTO META ALTO ALTO +
CARRITO/COMPRAS BAJOS' nos revela dénde estd la fuga: tienes éxito
atrayendo visitas, pero fracasas cerrando la venta.

El SEO estd cumpliendo su funcidn llevando al usuario a la web, pero una
vez alli, existe una friccién en la ficha de producto (PDP) que esta frenando
la conversion. Puede tratarse de un precio fuera de mercado, roturas de
stock en variantes clave o un contenido visual pobre. La accion estratégica
inmediata no es tocar el SEO, que ya funciona, sino aplicar medidas de CRO
urgentes: auditar precios, disponibilidad y usabilidad en estas fichas
especificas para dejar de desperdiciar un trafico cualificado que ya has
conseguido.

www.boostic.cloud

12528


http://www.boostic.cloud

Guia de Optimizacion de Camparias de Catalogo con Boostic.cloud

Anexo: clasificacidon técnica

Este anexo detalla las etiquetas técnicas (tags) que encontraras en los feeds
de Anomalias y Oportunidades. Estas clasificaciones detectan incoherencias
inmediatas y comparan el rendimiento entre canales para que puedas
actuar rapido.

Clasificacion Google Ads

1.

Anomalias en métricas Google (COOGLE_METRICS_ANOMALIES)

ZERO_ADS_VISIBILITY_HIGH_CLICKS: IMP. GOOGLE CERO + CLICS
ALTOS
HIGH_ADS_VISIBILITY__ZERO_CLICKS: IMP. GOOGLE ALTAS + CLICS
CERO
LOW_ADS_VISIBILITY_HIGH_CLICKS: IMP. GOOGLE BAJAS + CLICS
ALTOS
HIGH_ADS_VISIBILITY_LOW_CLICKS: IMP. GOOGLE ALTAS + CLICS
BAJOS

Oportunidades de crecimiento Google
(COOGLE_GROWTH_OPPORTUNITIES)

ZERO_COST_HIGH_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: COSTO CERO +
CARRITO/COMPRAS ALTOS
LOW_COST__HIGH_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: COSTO BAJO +
CARRITO/COMPRAS ALTOS

Alto rendimiento con problemas Google
(COOGLE_HIGH_PERFORMERS_WITH_ISSUES)

HIGH_COST_ZERO_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: COSTO ALTO +
CARRITO/COMPRAS CERO
HIGH_COST_LOW_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: COSTO ALTO +
CARRITO/COMPRAS BAJOS

Anomalias Google vs Meta (COOGLE_VS_META_ANOMALIES)

LOW_CLICKS_GOOGLE__HIGH_CLICKS_META: CLICS GOOGLE BAJOS
+ CLICS META ALTOS
LOW_IMPRESSIONS_GOOGLE__HIGH_CLICKS_META: IMP. GOOGLE
BAJAS + CLICS META ALTOS

LOW_CTR_GOOGLE__HIGH_CTR_META: CTR GOOGLE BAJO + CTR
META ALTO

LOW_IMPRESSIONS_GOOGLE__HIGH_CTR_META: IMP.  GOOGLE
BAJAS + CTR META ALTO

ZERO_COST_GOOGLE__HIGH_CTR_META: COSTO GOOGLE CERO +
CTR META ALTO

www.boostic.cloud
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Oportunidades Google Vs Meta
(COOGLE_VS_META_OPPORTUNITIES)

HIGH_CLICKS_META_LOW_COST_GOOGLE: CLICS META ALTOS +
COSTO GOOGLE BAJO

ZERO_COST_GOOGLE__HIGH_CLICKS_META: COSTO GOOGLE CERO
+ CLICS META ALTOS

. Alto rendimiento Google Vs Meta
(GOOGLE_VS_META_HIGH_PERFORMERS)

HIGH_CLICKS_META_LOW_CONVERSIONS_GOOGLE: CLICS META
ALTOS + CONV. GOOGLE BAJAS

Clasificacion Meta Ads

Anomalias en métricas Meta (META_METRICS_ANOMALIES)

ZERO_ADS_VISIBILITY_HIGH_CLICKS: IMP. META CERO + CLICS
ALTOS
HIGH_ADS_VISIBILITY_ZERO_CLICKS: IMP. META ALTAS + CLICS
CERO
LOW_ADS_VISIBILITY_HIGH_CLICKS: IMP. META BAJAS + CLICS
ALTOS
HIGH_ADS_VISIBILITY_LOW_CLICKS: IMP. META ALTAS + CLICS
BAJOS

Oportunidades de crecimiento Meta
(META_GROWTH_OPPORTUNITIES)

ZERO_COST_HIGH_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: COSTO META
CERO + CARRITO/COMPRAS ALTOS
LOW_COST_HIGH_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: COSTO META
BAJO + CARRITO/COMPRAS ALTOS

Alto rendimiento con problemas Meta
(META_HIGH_PERFORMERS_WITH_ISSUES)

HIGH_COST_ZERO_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: COSTO META
ALTO + CARRITO/COMPRAS CERO
HIGH_COST_LOW_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: COSTO META
ALTO + CARRITO/COMPRAS BAJOS

. Anomalias Meta vs Google (META_VS_GCOOGLE_ANOMALIES)

HIGH_CLICKS_GOOGLE__LOW_CLICKS_META: CLICS GOOGLE ALTOS
+ CLICS META BAJOS

www.boostic.cloud
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HIGH_IMPRESSIONS_GOOGLE__LOW_CLICKS_META: IMP. GOOGLE
ALTAS + CLICS META BAJOS

HIGH_CTR_COOGLE_LOW_CTR_META: CTR GOOGLE ALTO + CTR
META BAJO

HIGH_IMPRESSIONS_GOOGLE__LOW_CTR_META: IMP.  GOOGLE
ALTAS + CTR META BAJO

HIGH_COST_GCOOGLE_LOW_CTR_META: COSTO GOOGLE ALTO +
CTR META BAJO

ZERO_COST_META_HIGH_CTR_GOOGLE: CTR GOOGLE ALTO +
COSTO META CERO

Oportunidades Meta Vs Google
(META_VS_GOOGLE_OPPORTUNITIES)

HIGH_CLICKS_GOOGLE__LOW_COST_META: CLICS GOOGLE ALTOS +
COSTO META BAJO
ZERO_COST_META_HIGH_CLICKS_GOOGLE: CLICS GOOGLE ALTOS +
COSTO META CERO

Alto rendimiento Meta Vs Google
(META_VS_GOOGLE_HIGH_PERFORMERS)

HIGH_CLICKS_GOOGLE__LOW_CONVERSIONS_META: CLICS
GOOGLE ALTOS + CONV. META BAJAS

Clasificacion SEO

1.

Anomalias en métricas SEO (SEO_METRICS_ANOMALIES)

ZERO_SEQO_VISIBILITY_HIGH_CLICKS: IMP. SEO CERO + CLICS ALTOS
HIGH_SEO_VISIBILITY_ZERO_CLICKS: IMP. SEO ALTAS + CLICS CERO
LOW_SEQO_VISIBILITY_HIGH_CLICKS: IMP. SEO BAJAS + CLICS ALTOS
HIGH_SEO_VISIBILITY_LOW_CLICKS: IMP. SEO ALTAS + CLICS BAJOS
Oportunidades de crecimiento SEO
(SEO_GROWTH_OPPORTUNITIES)
ZERO_SEO_SCORE_HIGH_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: POT.
SEO CERO + CARRITO/COMPRAS ALTOS
LOW_SEO_SCORE_HIGH_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: POT.
SEO BAJO + CARRITO/COMPRAS ALTOS

Alto rendimiento con problemas SEO

(SEO_HIGH_PERFORMERS_WITH_ISSUES)

HIGH_SEO_SCORE_ZERO_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: POT.
SEO ALTO + CARRITO/COMPRAS CERO

www.boostic.cloud
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HIGH_SEO_SCORE_LOW_ADD_TO_CART_OR_PURCHASES: POT.
SEO ALTO + CARRITO/COMPRAS BAJOS

. Anomalias SEO vs Meta (SEO_VS_META_ANOMALIES)

HIGH_IMPRESSIONS_SEO__LOW_CLICKS_META: IMP. SEO ALTAS +
CLICS META BAJOS

LOW_IMPRESSIONS_SEO__HIGH_CLICKS_META: IMP. SEO BAJAS +
CLICS META ALTOS

HIGH_CTR_SEO_ZERO_CTR_META: CTR SEO ALTOS + CTR META
CERO

ZERO_CTR_SEO_HIGH_CTR_META: CTR SEO CERO + CTR META
ALTO

Anomalias SEO vs Google (SEO_VS_GOOGLE_ANOMALIES)

HIGH_IMPRESSIONS_SEO__LOW_CLICKS_GOOGLE: IMP. SEO ALTAS +
CLICS GOOGLE BAJOS
LOW_IMPRESSIONS_SEO__HIGH_CLICKS_GOOGLE: IMP. SEO BAJAS
+ CLICS GOOGLE ALTOS

HIGH_CTR_SEO__ZERO_CTR_GOOGLE: CTR SEO ALTOS + C(CTR
GOOGLE CERO

ZERO_CTR_SEO__HIGH_CTR_GOOGLE: CTR SEO CERO + C(CITR
GOOGLE ALTO

. Oportunidades SEO vs Google (SEO_VS_GOOGLE_OPPORTUNITIES)

HIGH_CONVERSION_GOOGLE__LOW_SEO_IMPRESSIONS: CONV.
GOOGLE ALTAS + IMP. SEO BAJAS
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