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Introduccion

En este manual se encuentra la informacidén necesaria para utilizar la funcionalidad
de ‘Feeds Dinamicos Inteligentes’ de Boostic.cloud.

Esta funcionalidad te permite solicitar a Boostic.cloud, utilizando lenguaje natural,
listados de productos que cumplan una serie de condiciones personalizadas segun
tus necesidades de analisis, o automatizacion, en cada momento, asi como generar
feeds dinamicos personalizados con los productos que cumplan dichas
condiciones, y dejar que Boostic.cloud se encargue de mantenerlos actualizados.

Los Feeds Dinamicos Inteligentes se han disefado para facilitar la realizacion de dos
tipos de acciones clave:

- Explorar el catidlogo de forma personalizada y obtener insights
accionables: Los feeds dindmicos inteligentes permiten realizar consultas
analiticas al instante para validar ciertas hipdtesis, sin analisis manuales, y
considerando todo tipo de condiciones de rendimiento de los productos en
las distintas plataformas (Ej: productos que tienen un roas mayor que 8)

- Crear feeds personalizados de productos que se mantienen actualizados
automaticamente: Los feeds dindmicos inteligentes te permiten segmentar
tu catalogo de forma automatica en base a las condiciones que le indiques.
No solo obtendras un listado de productos de tu catalogo que las cumplen,
sino que Boostic.cloud creard un feed de productos personalizado, te dara
una URL para dicho feed, y se encargard de mantener actualizado el feed
con los productos que cumplan dichas condiciones cada dia. Podras utilizar
estos feeds para para realizar todo tipo de automatizaciones, desde
integrarlos con las plataformas publicitarias para segmentar productos en
campanfas, hasta crear paginas landings especificas o acciones de mailing
automatizadas sobre los productos que cumplan ciertas condiciones.

El punto de partida, tanto para la exploracion del catalogo, como para la definicion
de feeds dinamicos personalizados, es escribir una consulta en lenguaje natural
donde indigues las condiciones que quieres que cumplan los productos a explorar
0 a incluir en el feed, por ej: ‘dame los productos con un roas > 8’ ‘dame un listado
de productos con posicion seo buena y coste en google alto o muy alto’. La
plataforma recibe tu peticidon, la traduce automaticamente a una ‘regla’ interna
utilizando IA y te devuelve en pantalla los productos que cumplen esa condicion.
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Escribe una consulta indicando las condiciones que quieres que cumplan los productos a

o explorar o con los que crear una nueva segmentacion personalizada.

Ej.: Dame un listado de productos que captan mas visualizaciones

Ejemplos de reglas:

Con los resultados obtenidos vas a poder explorar qué productos cumplen dichas
condiciones en cada momento, asi como poder descargar un listado completo de
productos con sus meétricas y, sobre todo, obtener una URL dinamica en la que
Boostic.cloud se encargara de crear, y mantener actualizado, un feed de productos
gue cumplan las condiciones especificadas.
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En el menu lateral izquierdo encontraras la seccion ‘Feed Dinamico Inteligente’. Al
desplegarla, veras las dos opciones principales para trabajar con la herramienta:

- Crear nueva regla: Es el punto de partida. Aqui podras escribir y lanzar nuevas
consultas para explorar tu catdlogo o generar nuevos feeds.

- Ver listado de reglas: Es tu biblioteca de gestion. Aqui apareceran aquellas
reglas que hayas decidido guardar previamente (ver apartado Flujo para la
creacion de reglas) para que puedas consultarlas de nuevo u obtener sus
URLs.




Métricas e indices disponibles

Para poder realizar consultas precisas en los Feeds Dindmicos Inteligentes, es
fundamental conocer el vocabulario que utiliza la plataforma, y tener en cuenta lo
siguiente a la hora de realizar consultas:

- Fecha de los datos: todas las consultas que realices se ejecutaran sobre los
datos de rendimiento del Ultimo dia disponible (normalmente el dia anterior)
y teniendo en cuenta un periodo de analisis de 7 dias.

- Busqueda por categoria: cuando filtres por una categoria (ej: productos de la
categoria ‘Farmacia’), la herramienta buscara en la categoria principal del
producto. Si necesitas alguna mas concreta, deberas indicarlo. Para ello,
tienes mas informacion en el Anexo I: configuracion del nivel de categoria

El sistema te permite filtrar tu catalogo usando:

- Meétricas: son los numeros puros y valores extraidos de tus plataformas (ej:
coste > 100 o clicks < 50).

- Indices: esta es la clasificaciéon que Boostic.cloud le da a una métrica en
funcion del rendimiento de ese producto en comparacion con el resto de
productos del catalogo. Nos vamos a encontrar con valores: 'TOP', 'ALTO!,
'MEDIO', 'BAJO, 'MUY BAJQO' o0 'CERO..

Cuando realizas una consulta, la tabla de resultados siempre te mostrara unas
columnas fijas para que puedas identificar el producto: el id del producto, el clUster,
el subcluster, la marca y la categoria a la que pertenece (en caso de que tenga una
asignada).

Junto a ellas, veras las columnas solicitadas en la regla o consulta inicial. Estas son
las meétricas o indices especificos que has incluido en tu peticidn (ej: clics,
facturacion alta, etc.). Por tanto, en la creacidn de una regla podras indicarle las
meétricas o indices deseados, ademas de la marca o categoria por la que quieras
filtrar.

Si, por ejemplo, tu peticion ha sido: ‘dame una lista de productos que tengan algun
clicy menos de 10 impresiones’, encontraras un resultado como este:
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Y
Resultados de la regla
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Q- Descargar CSV detallado & m
= PRODUCTO MARCA GLIcKs
a Embryolisse Lotion Mice. INACTIVE_ASSETS ZERO_REVENUE_LOW_. EMBRYOLISSE Catalogo|CosméticalCo. 1 4
Pranarom Aceite Esenci. INACTIVE_ASSETS ZERQ_REVENUE_LOW_. PRANAROM Catalogo|Medicina Natu 1 5
- Plants Detox 60 capsulas INACTIVE_ASSETS ZERO_REVENUE_LOW_. PLANTIS Catslogo|Medicina Natu. 1 7
Declaré Bb Cream SPF 3. INACTIVE_ASSETS ZERO_REVENUE_LOW_. DECLARE Gatalogo|CosmeticalCo. 1 2
g INFISPORT s0-whey 5. aacK caTALOG LOW_REVENUE_Low.. NFISpORT Catsiogolnuticions de 2 2
) biManan Sustitutive Barr INACTIVE_ASSETS ZERO_REVENUE_LOW._. BIMANAN Catalogo|Nutricién y die. 1 8
E Rene Furterer Sublime C. INACTIVE_ASSETS ZERO_REVENUE_LOW_. RENE FURTERER CatalogolHigiene|Capila 1 s
L
@ EiNatratsts Sen 70 g1 NACTVE AsseTs 2ER0_REVENUE_Low_ L NATURALISTA Catsogolediin Nats. 1 s
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Como se puede ver en este ejemplo, Boostic.cloud incluye, automaticamente, en el
resultado las columnas fijas comentadas anteriormente y las dos métricas a
mayores por las que estas preguntando que, en este caso, son clics e impresiones.

Si deseas incluir en el resultado alguna columna adicional aunque no la utilices
como condicidon, también puedes pedirselo a Boostic.cloud, p. ej: ‘dame una lista de
productos que tengan algun clic y menos de 10 impresiones, y su coste y
facturacion’
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Q-
o~ Descargar CSV detallado ¥ Guardar
= PRODUCTO € cLicks MPRESIONE cosTE
@ @ Tudo productosa..  INACTVEASSETS  ZERO.REVENUE_ NNOVATEGADGET  Cotegory6Categ.. 2 s o0siz o
23 Titulo_producto_aa. INACTIVE_ASSETS ZERO_REVENUE_. INNOVATE GADGET Category 6 | Categ. 2 7 0.1201 0
_E Titulo_producto.aa... STRATEGIC.OUTLL ZERO_REVENUE_ INNOVATE GADGET Category 6| Categ. 2 s 02048 0
ﬁ Titulo_producto_aa. INACTIVE_ASSETS ZERO_REVENUE_ INNOVATE GADGET Category 6 | Categ 2 5 01497 0
Eﬁ) Titulo_producto_sa. INACTIVE ASSETS ZERO_REVENUE_. INNOVATE GADGET Category 6 | Categ. 2 3 0.0984 0
Titulo_producto_aa. INACTIVE_ASSETS ZERO_REVENUE__. INNOVATE GADGET Category 6 | Categ. 2 2 00663 0

Titulo_producto_aa. INACTIVE ASSETS ZERO_REVENUE_. INNOVATE GADGET Category 6 | Categ. 2 9 01162 o




Flujo para la creacion de reglas

A continuacidén se detalla el proceso completo a seguir para la utilizacién de Feeds
Dinamicos Inteligentes como explorador personalizado del catdlogo y para la
definicion de reglas de segmentacion reutilizables.

1. Abrir el menu lateral en Boostic.cloud y selecciona, en la seccion ‘Feed
Dinamico Inteligente’, ‘Crear nueva regla’. Una vez ahi, escribe tu consulta en
la barra de busqueda. Boostic.cloud solo es capaz de responder a consultas
de listados de productos que cumplen determinadas condiciones. Por
ejemplo: ‘dame una lista de productos que tengan al menos un clic y menos
de 10 impresiones’.

8 Explora y segmenta tu catalogo

Escribe una consulta indicando las condiciones que quieres que cumplan los
productos a explorar o con los que crear una nueva segmentacion personalizada

dame una lista de productos que tengan al menos un clic y menos de 10 impresiones

Pulsa en la flecha para que asi Boostic.cloud empiece a realizar la consulta y pueda
arrojar los resultados. Boostic.cloud necesita entender, verificar y procesar tu
consulta, este proceso puede tardar entre 30 y 60 segundos.

2. Una vez Boostic.cloud haya terminado de procesar tu consulta te devolvera
un listado de productos que cumplen las condiciones indicadas. Puedes
explorar los datos directamente en la Ul de Boostic, o descargarlos en un
fichero CSV para analizarlos en detalle en otra herramienta. Para ello, debes
seleccionar el botdn ‘Descargar CSV detallado’.

2]
Resultados de laregla
E
a -
. Embryolisse Lotion Mice. INACTIVE_ASSETS ZERO_REVENUE_LOW_. EMBRYOLISSE Catalogo|CosméticalCo. 1 4
Pranarom Aceite Esenci INACTIVE_ASSETS ZERO_REVENUE_LOW.. PRANAROM Catalogo|Medicina Natu 1 5
- Plantis Detox 60 capsulas INACTIVE_ASSETS ZERO_REVENUE_LOW_. PLANTIS Catalogo|Medicina Natu 1 7




3. Una vez procesada tu consulta también puedes guardar la regla de
segmentacion que has generado, de forma que la puedas utilizar en el futuro
de forma mas rapida y directa, sin necesidad de escribir de nuevo tu consulta,
y sin que Boostic tenga que analizar y procesarla de nuevo (ver apartado
Biblioteca de Feeds Dinamicos). Esto es Util para guardar consultas que
necesitas hacer habitualmente, de forma que las puedas ejecutar
rdpidamente. Esto también te permitird crear una URL de feed dinamico
inteligente asociada a tu regla de consulta. Para ello debes seleccionar el
boton de ‘Guardar”

s ¢ @

Descargar CSV detallado &

Resultados de laregla

PRODUCTO CLUSTER SUBCLUSTER MARCA CATEGORIA clicks IMPRESIONES

Embryolisse Lotion Mice. INACTIVE ASSETS ZERO_REVENUE_LOW_. EMBRYOLISSE Catalogo|Cosmética|Co... 1 4

Pranarom Aceite Esenc INACTIVE ASSETS ZERO_REVENUE_LOW._. PRANAROM Catalogo|Medicina Natu. 1 5

4. Deberas darle un nombre a la regla, por defecto te saldra asi:

Guardar nueva regla

Mombre *

products_with_clicks_and_low_impressions

Descripcion

Select products that have at least one click and
fewer than 10 impressions; includes item

identifiers and contextual product fields.
E




Pero es totalmente personalizable:

Guardar nueva regla

Mombre *

clics>=1, impresiones<10

Descripcion

=Y | L~ Fey ~f -~ * - ’ ~F [ Tt - —~ L -~
Select products that have at least one click and
£ e r 4 e - e s oy gl o

fewer than 10 impressions; includes ifem
identifiers and contextual product fields.

A

Cancelar

La informacion que aparece en la descripcion es la consulta interna que lleva
a cabo Boostic.cloud para crear la regla que solicitas. Una vez lo tengas todo
completado, pulsa en guardar.

5. A continuacién, veras una ventana de edicidn del feed. Este paso es
fundamental para operativizar la segmentaciéon del catalogo que acabas de
hacer y conectarla con plataformas externas como Google Merchant Center o
Meta.

Editar feed

Detalles del feed

Activo

Etiqueta personalizada Nombre de la etiqueta

Selecciona una opcion v

URL del Feed

@

Cancelar m

En esta pantalla podras configurar los siguientes parametros:

- Estado del Feed: se trata de un interruptor para activar o desactivar el feed. Si
lo mantienes activo, Boostic.cloud se encargara de procesar esta regla y
actualizar el listado de productos automaticamente sin que tengas que

intervenir.
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- Etiqueta personalizada: aqui debes seleccionar en cual de las etiquetas
personalizadas deseas inyectar esta informacidn en tu catalogo. Esto permite
a plataformas externas recibir el dato en el campo correcto.

- Nombre de la etiqueta: es el valor o nombre que se asignara a los productos
gue cumplen tu regla dentro de la etiqueta seleccionada. Por ejemplo, si has
creado una regla para productos con alto ROAS, podrias escribir aqui
‘ROAS_AIto'. Este sera el identificador que veras y usaras para filtrar en tus
campanas de Google Ads o Meta Ads.

- URL del Feed: en la parte inferior veras la URL dinamica generada por
Boostic.cloud. Esta es la direccion que deberas copiar y pegar en tus
plataformmas publicitarias para sincronizar los datos. Para ello, debes
seleccionar el botdn que esta a la derecha de la propia URL.

Una vez hayas configurado estos parametros, pulsa en ‘Guardar’ para finalizar el
proceso.

Biblioteca de Feeds Dinamicos

Para visualizar y gestionar todas las reglas que has guardado (estén o no activas
actualmente), debes dirigirte al menu lateral, desplegar la seccion ‘Feed Dinamico
Inteligente’y seleccionar ‘Ver listado de reglas’.

Biblioteca de Feeds Dinamicos

Consulta, edita y canecta tus insights personalizados

Clics>=1, impresiones<10 @ Visualizar

B Descripcién: Select products that have at least one click and fewer than 10 impressions; includes item identifiers and contextual product fields

& Consulta Original

"dame una lista de productos que tengan al menos un clic y menos de 10 impresiones"
Estado del Feed: Activo
URL
(]

SEO_better_than_10_AND_GoogleCost_high_AND_MetaROAS_low ® Visualizar

ost (external_cost_index »>= ALTO) and low/very low Meta ROAS

@ Descripcion: |

# Consulta Original:
"Dame productos con una posicién SEO mejor que 10, que tengan un Coste en Geogle alto y un ROAS en Meta bajo o muy bajo.”

Estado del Feed: Inactivo

URL

En esta pantalla encontraras una tarjeta individual por cada regla guardada, que
resume la informacion clave de la segmentacion:

- Nombre y descripcion (si la tiene): son los identificadores que asignaste a la
regla para reconocerla facilmente cuando la creaste.
- Consulta original: la consulta exacta que escribiste para generar el feed

dinamico personalizado.
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Estado del Feed: este interruptor controla la disponibilidad de los datos. Si
estd Activo, la URL funcionara y los datos se actualizardn cada dia. Si lo
cambias a Inactivo, la URL dejard de estar operativa (devolverd un error),
cortando el flujo de datos hacia las plataformas externas.

URL: Es el enlace del feed dinamico generado. A la derecha hay un botén de
copiar para llevartelo facilmente. Esta URL es la que deberas anadir en
Google Merchant Center o Meta Commerce como un feed complementario o
una lista complementaria. Al hacerlo, podras utilizar la etigueta personalizada
asociada a esta regla para segmentar tus campanas o para excluir grupos de
productos especificos de forma automatica.

Cada tarjeta dispone de dos acciones principales: Visualizar o Editar. Si quieres ver
los productos de catalogo que cumplen esa condicion en concreto, puedes utilizar
el botdn de ‘Visualizar'. Esto te va a abrir el catalogo de productos que cumplen esa

regla:

Resultados de la regla

32 elementos pagina| 1 14 > »

Descargar CSV detallado ¥

PRODUCT_ADABHD CONVERSIGN_OPPOR. ZERO_REVENUE_MED. VITAL SNACKS Category 6| Category 95244 o ALTO cero

PRODUCT_AECDHCAP. CONVERSIGN_OPPOR. ZERO_REVENUE _MED. NOURISHGOURMET category 6| Category 104851 0 ALTO cero

PRODUCT_AEEJBFFWI CONVERSIGN_OPPOR. ZERO_REVENUE_MED. BITENUTRI Category 6| Category 103862 o Ao cERD

PRODUCT_BBFFBABLY. CONVERSION_OPPOR. ZERO_REVENUE__HIG. SWEETGOODNESS Category 6 | Category 13479 o ALTO CERO

PRODUCT_BCGDAHAQ. CONVERSIGN_OPPOR. ZERO_REVENUE_MED. GOODNESS BLEND Category 6| Category 18.4131 o ALTO cero

PRODUCT_BFADCDCG. CONVERSION_OPPOR. ZERO_REVENUE__HIG. NATUREHEALTHY Category 6 | Category 16.9885 o ALTO CERO

PRODUCT_BHBBAIWC. CONVERSIGN_OPPOR. ZERO_REVENUE_MED. HEALTHYZEST Category 6| Category 112366 o Ao cERD

PRODUCT_BHBBAJFW. CONVERSION_OPPOR. ZERO_REVENUE__MED. HEALTHYZEST Category 6 | Category 122018 o ALTO CERO

Desde esta vista, podras ver los resultados y descargar la informacién en formato

CSV si

lo necesitas. Pulsando en ‘Atras’, volveras a la biblioteca de reglas.

Si necesitas realizar algun ajuste sobre alguna de las reglas, debes seleccionar el

botdn

de ‘Editar’. Se abrird una ventana en la que podras configurar o modificar:

Nombre y descripcion de la regla

Estado del feed: podras activar o desactivar el feed.

Modificar la etiqueta personalizada que inyecta los datos: podras seleccionar
gué etiqueta personalizada quieres utilizar (custom_label_0) y el nombre que
tendra.
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Editar regla

Detalles de la Regla
Nombre*

Pausar

Descripcién

Detalles del feed

Inactivo
Activar o desactivar el feed

Etiqueta personalizada

custom label 1

URL del Feed

Nombre de la etiqueta*

Productos que no aportan beneficio pero consumen presupuesto

Consuma_presupuesto

Cancelar m

©

Una vez lo tienes todo correctamente configurado, debes pulsar en ‘Guardar’.

|deas para tus consultas: Casos de uso

Algunos ejemplos de casos de uso son los siguientes:

Caso I: Quieres encontrar productos en los que estds invirtiendo presupuesto en

publicidad pero que no generan ni un solo euro de ingresos.

En la pantalla inicial, escribe la consulta: ‘Muéstrame los productos con un coste

alto y sin ingresos'.

2]
E
o Resultados de laregla
o
= PRODUCTO

Lacovin 50 mg/ mi M

Acm Novophane 180

e Pack Levedol, 3x60 C.

Almirén Profutura 1, P.

[P Almiron Profutura 3, P.

@ Lee)) Aauilea Duplo Sueho .
_—

CLUSTER

CONVERSION_OPPOR,

CONVERSION_OPPOR,

CONVERSION_OPPOR,

CONVERSION_OPPOR,

CONVERSION_OPPOR,

STRATEGIC_OUTLIERS

SUBCLUSTER

ZERO_REVENUE__HIG,

ZERO_REVENUE__ME.

ZERO_REVENUE__ME

ZERO_REVENUE__ME.

ZERO_REVENUE__ME.

ZERO_REVENUE__HIG,

MARCA

AQUILEA

LACOVIN

ACM LABORATOIRES

ADAMED

ALMIRON

ALMIRON

Catlogo|Nutricién y d.

Catslogo|Medicament.

Catdlogo|Higene|Capi.

Catslogo|Nutricién y d.

Catslogo|Bebé y mam.

Catslogo|Bebé y mam.

27.83

167099

107109

87000

128490

1330

CTURAC

Descargar CSV detallado ¥ m

ON

NDICE COS

ALTO

ALTO

ALTO

ALTO

ALTO

ALTO

TE

Boostic.cloud te devuelve un listado de productos como resultado a esa regla
dénde vemos las columnas fijas (producto, cluster, subcldster, marca y categoria) y,
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a mayores, el coste del producto, la facturacion que te aportay, en ultimo lugar nos
saca el indice del coste, ya que en la peticidn le hemos indicado ‘coste alto’.

Ya tienes una lista de productos que sabes que no te estan dando ningun beneficio
pero nos consumen presupuesto, por lo que puedes valorar pausarlos, o plantear
alguna otra accién tactica con ellos.

Caso 2: Si habitualmente sueles trabajar con las categorias de productos y deseas
seguir con tu estrategia de negocio, puedes lanzarle peticiones como ‘dame un
listado de productos con un ROAS alto, con su categoria, coste e ingresos’, para ver
qué productos y de qué categorias estan funcionando mejor en base a diferentes
meétricas.

@
< Awas
ko -
Resultados de laregla
o, -
. escargar osv cetatioco + ([N
@ L Thul.product.a WIODEN_POTENTIAL  MEDIUM_REVENU NATURE SWEET Category 6 ateg 2se1se o0sa 157788 category 110
si Titulo_producto_aja. BACK_CATALOG VERY_LOW_REVEN. JOYFULGROVE Category 6 | Categ. 873.64 0.0322 281311 Category 90
ST Tiulo_producto_ba BACK_ CATALOG LOW_REVENUE_L. ZEST CHOICE Category 6 Categ 1568.45 00330 53.1704 Category 100
\} Tiulo_producto_sg BACK_CATALOG VERY_LOW_REVEN GOURMETFIELD Category 6 Categ 779.10 00202 22.7497 Category 10
2218
( ) Tiulo_producto_gd. BACK_GATALOG VERY_LOW_REVEN, NOURISHGOURMET Gategory 6 Categ 704.96 0.0457 322169 Category 100
= — |

Este ejemplo en concreto arroja un listado de productos filtrados, que contiene solo
aquellos productos cuyo rendimiento de ROAS ha sido clasificado como 'alto' sobre
los productos del catalogo. También podras ver las columnas fijas (producto, cluster,
subcluster y marca) y, a mayores, las métricas especificadas en la creacion de la
regla.

La obtencidon de este feed personalizado te permite identificar al instante qué
categorias de producto estan agrupando tus articulos mas rentables (en términos
de ROAS), cuanto te cuesta cada unoy cuanto facturan.

Caso 3: Quieres encontrar una serie de productos de la marca IPAKITINE cuyo
ROAS sea bajo respecto al resto de productos del catalogo que hay. Para ello
puedes solicitar la siguiente regla: ‘Saca una lista de productos de la marca
IPAKINE que tengan un ROAS bajo’.

En este ejemplo puedes ver que el nombre de la marca en la consulta no esta bien
escrito. En estos casos, Boostic.cloud tiene la capacidad de detectar la marca que
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Mas se parezca a eso que le has indicado. Todo esto también aplica a la bldsqueda
de categorias de productos.

< Atras

Resultados de laregla

o- Descargar CSV detallado ¥ m

e 15 | Vetoquinal Ipakitine 300. INACTIVE ASSETS 2ERO_REVENUE_7ERO IPAKITINE Catélogo|Farmacia Vete. 0.00 cero

Vetoquinal Ipakitine 60 gr INACTIVE_ASSETS ZERO_REVENUE_VERY_. IPAKITINE Catslogo|Farmacia Vete. 0.00 cero

Boostic.cloud arroja una lista de productos de la marca IPAKITINE que tienen un
ROAS bajo o incluso menor como es el caso, que nos arroja un ROAS=0. Esto te va a
permitir encontrar productos sobre los que debas revisar la pagina de producto del
mismo y la puja que hagas sobre ellos y detectar asi porqué se obtiene un valor tan
bajo para el ROAS.

Caso 4: Quieres saber si estas gastando mucho dinero en publicidad para
productos que ya tienes muy bien posicionados en la busqueda orgdnica, asi
puedes determinar si se trata de un desperdicio de presupuesto o, por el contrario,
puede ser una estrategia de dominio en caso de que sean productos campeones.

Para ello, puedes realizar una consulta como ‘saca una lista de productos que
tengan una posicion seo mejor que 5y tengan un coste alto o top'.

< Atras

Resultados de la regla

o- Descargar CSV detallado ¥ m

Titulo_producto_bebbbc... REVENUE_CHAMPIONS HIGH_REVENUE__HIGH_. GRAINVITAL Category 6 | Category 1 3 Top

Obtienes una lista de productos donde podras detectar aquellos que tienen un
coste alto respecto al resto de productos del catdlogo y que, ademas, estan bien
posicionados organicamente. En este caso, obtenemos una serie de productos con
un buen posicionamiento SEO, por lo que son productos que actlan como iman
para que los usuarios entren en la web del e-commerce. Al estar ya tan bien
posicionado organicamente, quizas se podria valorar dejar de invertir tanto coste
publicitario en ellos.
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Caso 5: Quieres analizar los productos que se afiaden mucho al carrito pero que
no consigues vender. Ademds, quieres tener informacion de la facturacion que
ofrecen. Para ello, puedes lanzar una peticion como ‘dame una lista de productos
que tengan mas de 15 arfiadidos al carrito y con menos de 5 compras, ademadas,
muéstrame el coste y la facturacion’.

< Atras

Resultados de la regla

o - Descargar CSV detallado ¥ m

L Titulo_producto_ch. HIDDEN_POTENTIAL MEDIUM_REVENU. NATURAL ESSENTI Category 6 | Categ. 20 2 41043 118.9336

Esta regla te va a dar resultados sobre qué productos debes hacer una revision en el
checkout para ver qué esta ocurriendo: si hay algun problema de usabilidad, los
gastos de envio tienen un precio muy elevado por lo que los usuarios finalmente no
compran, hay algun error a la hora de realizar el pago, etc.

Lo importante de los Feeds Dinamicos Inteligentes es que te permiten segmentar
tu catalogo de forma totalmente personalizada y en base a tus necesidades. Podras
encontrar todas las posibilidades de segmentacidon (métricas e indices) en el Anexo
lI: listado de meétricas e indices disponibles. También podras construir reglas
utilizando las marcas y categorias para filtrar tal y como se hizo en el uUltimo caso de
uso.

Con los Feeds Dinamicos Inteligentes vas a tener un buscador a medida con toda la
informacion de cada uno de tus productos, que Boostic.cloud aglutina de las
diferentes plataformas que tengas conectadas, ademas que tendras acceso a su
propia clasificacion del rendimiento de los productos a través de los indices.
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Anexo |: configuracion del nivel de categoria

Es importante comprender que Boostic.cloud te permite definir qué atributos de tu
catdlogo se utilizardn como base para los analisis de rendimiento.

Por defecto, la plataforma necesita saber qué nivel de tu jerarquia de categorias (ej.
item_category_4) o qué etiqueta personalizada (ej. custom_label_2) debe usar como
fuente principal para sus calculos de analisis por categorias o analisis por etiquetas
personalizadas.

Es recomendable configurar esto desde el primer dia para asegurar que los
informes muestren la granularidad que tu negocio necesita. Para configurarlo,
debes irte a la barra lateral de Boostic.cloud, seleccionar la seccién de Preferencias y
entrar en Configuracién de Anélisis.

BoostiC...
[ Inicio
zQ Andlisis Medios de Pago v
@ Anomalias Oportunidades v
< Analisis de negocio v

FE Preferencias ~

Configuracion analisis

Feed complementario

@ Feed Dinamico Inteligente

Una vez entres en esta seccidn, te encontraras con:

e Nivel de categoria: Aqui debes seleccionar qué nivel de la jerarquia de
categorias de tu feed (item_category_2 al item_category_4) quieres que
Boostic.cloud utilice para todos los andlisis de categorias. Por ejemplo, si
seleccionas item_category_4, el analisis de rendimiento se basara en el nivel
mas profundo de tu catalogo.

e Etiqueta custom: De forma similar, aqui seleccionas cudl de tus etiquetas
personalizadas (custom_label O al custom_label_4) contiene la légica de
negocio principal que deseas analizar (ej. margen de beneficios,
temporada/estacion, liquidacion...).
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a Configuracion/Gestion datos

Datos de configuracion de la entidad "Demo 4 Boostic"

CONFIGURACION ANALISIS DE PRODUCTOS

Nivel de categoria Etiqueta custom

Jtem_category_2 v custom_label_1 v

item_category_1
item_category_3
item_category_4

item_category_5

La seleccidn que guardes en esta pantalla serad la fuente de datos que Boostic.cloud
utilizara por defecto para sus analisis de rendimiento y clusterizacion.

Anexo Il: listado de métricas e indices disponibles

A continuacidn, se detallan todas las métricas que puedes consultar mediante los
Feeds Dinamicos Inteligentes:

e N° de Ventas: Numero total de compras de productos seguidas por la
herramienta de analitica (clickstream) o a través de la plataforma de
e-commerce.

e f[acturacion: Ingresos totales generados por las compras de productos,
calculados a partir de los datos de clickstream o registrados en la plataforma
del e-commerce.

e Unidades Vendidas: Cantidad total de articulos vendidos, basada en eventos
de compra de clickstream o registrados en la plataforma de e-commerce.

e Sesiones de Articulos Vistos: Niumero total de sesiones en las que un usuario
vio la pagina de detalles de un producto.

e Sesiones de Anadidos al Carrito: Numero total de sesiones en las que un
usuario anadid un articulo a su carrito.

e Articulos Vistos: NUumero total de veces que se vio un producto (cuenta cada
evento de vista individual).

e Anfadidos al Carrito: NUmero total de veces que un articulo se anadié al
carrito (cuenta cada evento individual de "afadir al carrito").
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Devoluciones: Valor total de los pedidos cancelados o devueltos.

N° Devoluciones: Cantidad total de articulos de pedidos cancelados o
devueltos.

N° de Sesiones: NUmero total de sesiones en un rango de fechas.

Coste: Coste total de las campanas de marketing de Google Ads.

Clics: Numero total de clics en las campanfas de Google Ads.

Impresiones: Numero total de veces que se mostré un anuncio de Google.
Conversiones: Numero total de conversiones seguidas por Google Ads.

ROAS: Retorno de la inversion publicitaria (ROAS) de Google Ads, calculado
como revenue_clickstream / cost.

CTR: Click-Through Rate (CTR) de campanias externas, calculado como clicks /
impressions.

Tasa de conversion: Tasa de conversion, calculada como
purchases_clickstream / event_count_add_to_cart. Mide el porcentaje de
usuarios que compran después de anadir un articulo al carrito.

Clics SEO: Numero total de clics desde resultados de busqueda organica
(SEOQ).

Impresiones SEO: NUumero total de veces que una pagina aparecio en los
resultados de busqueda organica.

CTR SEO: CTR de la busgueda organica, calculado como seo_clicks /
seo_impressions.

Posicion SEQO: Posicidon media de una pagina en los resultados de busqueda
organica.

Coste Meta: Inversion publicitaria total gastada en Meta Ads.

Impresiones Meta: NUumero total de veces que se mostré un anuncio de
Meta.

Clics Meta: NUmero total de clics en anuncios de Meta.

ROAS Meta: ROAS de Meta Ads, calculado como revenue_clickstream /
meta_cost.

CTR Meta: CTR de Meta Ads, calculado como meta_clicks / meta_impressions.
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A continuacion, se detallan todas los indices que puedes consultar mediante el feed
dinamico. Los valores que pueden tener estos indices son: cero, muy bajo, bajo,
medio, alto o top.

Indice Impresiones: Mide el rendimiento de las impresiones de Google Ads
de un producto, comparandolas con el resto de tu catdlogo para saber si
destacan o no.

Indice Clics: Mide el rendimiento de los clics de Google Ads de un producto,
comparandolos con el resto de tu catalogo.

Indice Coste: Mide cémo es el coste de Google Ads de un producto (si gasta
mucho o poco) en comparacion con el resto de tu catalogo.

Indice ROAS: Mide el rendimiento del ROAS de Google Ads de un producto,
comparandolo con el resto de tu catalogo.

Indice CTR: Mide el rendimiento del CTR de Google Ads de un producto,
comparandolo con el resto de tu catalogo.

Indice Tasa Conversiéon: Mide el rendimiento de la tasa de conversién de un
producto (de "anadir al carrito" a "comprar"), comparandola con el resto de tu
catalogo.

Indice Clics SEO: Mide el rendimiento de los clics SEO de un producto,
comparandolos con el resto de tu catalogo.

Indice Impresiones SEO: Mide el rendimiento de las impresiones SEO de un
producto, comparandolas con el resto de tu catalogo.

Indice Posicion SEO: Mide el rendimiento de la posicion SEO de un producto.
Te dice si su ranking organico es bueno o malo comparado con el resto.

Indice CTR SEO: Mide el rendimiento del CTR SEO de un producto,
comparandolo con el resto de tu catalogo.

Indice Impresiones Meta: Mide el rendimiento de las impresiones en Meta
Ads de un producto, comparandolas con el resto de tu catalogo.

Indice Clics Meta: Mide el rendimiento de los clics en Meta Ads de un
producto, comparandolos con el resto de tu catalogo.

Indice Coste Meta: Mide cémo es el coste en Meta Ads de un producto (si
gasta mucho o poco) en comparacion con el resto de tu catalogo.

Indice ROAS Meta: Mide el rendimiento del ROAS en Meta Ads de un
producto, comparandolo con el resto de tu catalogo.

Indice CTR Meta: Mide el rendimiento del CTR en Meta Ads de un producto,
comparandolo con el resto de tu catalogo.
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Indice Conversiones Meta: Mide el rendimiento de las conversiones en Meta
Ads de un producto, comparandolas con el resto de tu catalogo.

Indice Valor Conv. Meta: Mide el rendimiento del valor de conversién en Meta
Ads de un producto, comparandolo con el resto de tu catalogo.

Indice Articulos Vistos: Mide el rendimiento de las vistas de la ficha de
producto, comparandolas con el resto de tu catalogo.

Indice AAadidos al Carrito: Mide el rendimiento de los "afladidos al carrito" de
un producto, comparandolo con el resto de tu catalogo.

Indice Unidades Vendidas: Mide el rendimiento de la cantidad de articulos
vendidos de un producto, comparandola con el resto de tu catalogo.

Indice N° de Ventas: Mide el rendimiento de las compras de un producto,
comparandolas con el resto de tu catalogo.

Indice Facturacion: Mide el rendimiento de los ingresos de un producto,
comparandolos con el resto de tu catalogo.

Indice Potencial: Evalta el potencial de crecimiento general de un producto
en Google. Lo calcula combinando su rendimiento en impresiones de
Google, clics de Google y los "anadidos al carrito" para identificar productos
con alta capacidad de mejora.

Indice Potencial SEO: Evalla el potencial de crecimiento SEO de un
producto. Lo calcula combinando su rendimiento en impresiones SEQ, clics
SEQO y posicidén SEO para identificar productos con alta capacidad de mejora
organica.

Indice Potencial SEM: EvalUa el potencial de crecimiento en Google Ads
(SEM) de un producto. Lo calcula combinando su rendimiento en
impresiones y clics de Google Ads.

Indice Potencial Meta: Evalla el potencial de crecimiento en Meta Ads de un
producto. Lo calcula combinando su rendimiento en impresiones de Meta,
clics de Meta y los "anadidos al carrito" para identificar productos con alta
capacidad de mejora en redes sociales.
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