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INntroduccion

Boostic.cloud es una plataforma Saa$S disefada para ofrecer una vision 360°
del rendimiento de los catalogos de productos en e-commerce. Su principal
objetivo es automatizar el analisis de datos provenientes de multiples
fuentes como Google Analytics 4, Google Ads, Meta Ads, Google Merchant,
Google Search Console, y plataformas de e-commerce como Shopify,
PrestaShop o Magento y transformarlos en insights accionables para la
optimizacion de campanas y estrategias de catalogo.

A través de un enfoque completamente data-driven, Boostic genera un
modelo dinamico del comportamiento del producto, clasificando
automaticamente cada item en clusters segun 17 métricas clave de SEQ,
SEM, ventas e interacciones. Esta clasificacion permite detectar productos
destacados, oportunidades de crecimiento ocultas, activos inactivos y
elementos que podrian estar drenando presupuesto sin generar retorno.
Ademads, la plataforma exporta estas clasificaciones a un feed
complementario, ideal para enriquecer campanfnas de Google Ads con una
segmentacion mas inteligente y eficaz.

Este manual tiene como objetivo guiarte paso a paso en la configuracion de
las distintas fuentes de informacién que Boostic.cloud necesita para ofrecer
todo su potencial analitico. Una correcta integracion garantiza que cada
dato se interprete correctamente y que el sistema pueda automatizar
tareas complejas de diagndstico y optimizacion, ahorrando tiempo y
reduciendo errores manuales.

Fuentes de datos

Boostic.cloud obtiene e integra la informacion del catadlogo desde las siguientes
fuentes de datos:

e Comportamiento de usuarios:

o Google Analvtics 4

e SEO:

o Google Search Console

® Inversion publicitaria:

o Google Ads
o Meta Ads



e Metadatos de catalogo:

o Feed de Google Merchant

Para comenzar a vincular las diferentes plataformas con Boostic.cloud, sigue estos
pasos:

1. Menu lateral: Desde la pantalla principal de Boostic.cloud, dirigete al menud
lateral izquierdo y haz clic en la seccion de Preferencias:

Boostic. ..

[ Inicio

_ Analisis Canales de
~ " Adquisicion

@, Anomalias Oportunidades v

<7 Anilisis de negocio v

E Analisis de afinidad y
* venta cruzada

e Feeds Dinamicos

nteligentes

ﬁ?, Preferencias ~

2. Preferencias: dentro de esta seccién, selecciona la opcidon de ‘Fuentes de
datos’:

Boostic....

(Al Inicio

_~ Analisis Canales de
" Adquisicion

@, Anomalias Oportunidades ~

{J Andlisis de negocio v

Analisis de afinidad y

* venta cruzada

Q@ Feeds Dinamicos
nteligentes

£83 Preferencias ~

Configuracion analisis

Feed complementario

Fuentes de datos




3. Configurar Fuentes: En esta pantalla encuentras el listado completo de
plataformas disponibles (Google Analytics 4, Google Ads, Google Merchant,
Google Search Console y Facebook Ads):

Preferencias

B configuracién de Fuentes de datos

Conecta tus plataformas a Boostic.cloud para comenzar a sacarle el maximo partido a tus datos. Ver manual de configuracién

G Google Ads B Acceder con Google

B Gcoogle Merchant Feed 3 conectar a Google Merchant

=» Google Search Console =+ Gonectar a Google Search Gonsole

@ Facebook Ads £ Acceder con Facebook

4, Seleccion de Plataforma: selecciona la fuente de datos que quieras configurar
y conectar a Boostic.cloud. Para cada una de ellas se te abrird una ventana
con los datos necesarios a cubrir:

Google Merchant Feed

1. Para conectar necesitaras configurar el acceso a Boostic.cloud
Puedes consultar la guia paso a paso.

2. Introduce la url publica del feed de Google Merchant

Ej. https://mi-sitio.com/feed




5. Una vez que la fuente esté correctamente conectada, en la misma ventana
podras consultar el detalle de la conexién: fecha en la que se conectd, los IDs
asociados de las cuentas, etc.

B Configuracion de Fuentes de datos

Conecta tus plataformas a Boostic.cloud para comenzar a sacarle el maximo partido a tus datos. Ver manual de configuracion

il Google Analytics 4 | Conectar a Google Analytics
G Google Ads Acceder con Google

[} Google Merchant Feed 3 conectar a Google Merchant
Google Search Console Conectar a Google Search Console

Facebook Ads —_—
(] & Eltoken caducaen 204 Conectado el 31Jul 2026 | @ |

Cuenta: 772

Google Analytics 4

Boostic.coud se conecta con Google Analytics 4 a través de la APl de Google
BigQuery, y se descarga informacion de eventos en formato ‘raw’, por lo que es
capaz de obtener el ‘funnel completo de eventos de todos los productos,
incluyendos los ‘ping andnimos’ enviados por GA4 en el caso de usuarios que no
aceptan cookies.

A este respecto se debe tener en cuenta que Boostic.cloud depende de las
limitaciones de exportacion de datos de GA4 a BigQuery, que en la version gratuita
de GA4 permite exportar solo 1 milléon de eventos diarios. Por o que en webs con
una gran cantidad de trafico se recomienda activar el modo ‘streaming’ o limitar el
tipo de eventos a vincular con BigQuery.

También es importante destacar dos aspectos relativos la vinculacion entre GA4 y
BigQuery:

1. Hasta que se active la vinculacion entre GA4 y BigQuery no se podra contar
con datos, es decir, el histérico descargable comienza al dia siguiente de que
se configure correctamente la vinculacion entre GA4 y BigQuery.

2. La vinculaciéon con BigQuery puede suponer costes adicionales. Los costes de
BigQuery dependen del consumo de almacenamiento y de consumo de
lectura de datos en consultas.

a. El conector de Boostic.cloud Unicamente lee los datos de cada dia una
vez, por lo que el consumo de lectura de datos no deberia generar
costes (podrian generarse debido a otros usos que el cliente pueda



hacer de los datos de GA4 en BigQuery, como por ejemplo
consultarlos en informes de Looker Studio).

b. El almacenamiento, si bien incluye una pequefa capa gratuita, a
medio plazo generara costes, si bien estos, deberian ser muy bajos.
BigQuery tiene un coste de 0.02€ por Gb, por lo que estimamos que
una web con un trafico de 600k-800k eventos diarios supondria un
coste anual estimado de unos 10€.

Para vincular’ GA4 con BigQuery el cliente debe tener una cuenta de Google Cloud
con facturacién activada y crear un proyecto de Google Cloud. Una vez configurado
y vinculado es necesario configurar permisos de acceso (en el proyecto de Google
Cloud) para una cuenta de servicio de Boostic.cloud.

Configuracion de permisos de acceso para BigQuery

Dentro del proyecto de Google Cloud, es necesario acceder a la la seccion "IAM y
Administracién”, y dentro de esta a “IAM".

= Google Cloud

o - | Buscar (/) recursos,

I S | HABILITAR APIS Y SERVICIOS
2i.  Descripcion general de ... »

2a Productosy soluciones >

FIJADOS

API  APIsy servicios >
B Facturacién
e 1AM y admini > dentidad y or A\ No hay datos disponibles para
seleccionado.
Solucionador de problemas de politicas
Y—;f Marketplace P P
Analizador de politicas
& Compute Engine ’ Politicas de la organizacién . g 06:00
@ Kubernetes Engine > Cuentas de servicio
Federacion de identidades para cargas de trabajo
= Cloud Storage > |
Etiquetas Latencia mediana (ms) 95%
@ BigQuery > Etiquetas
:: Red de VPC N Configuracién
Privacidad y seguridad
)} Cloud Run
Identity-Aware Proxy
§ sqQL Roles
- . Registros de auditoria
= Logging >
Administra recursos
, Seguridad >

Crea un proyecto
Contactos esenciales
MAS PRODUCTOS v

Inventario de recursos

Cuotas

Grupos

Dentro de esta seccion se deben asignar los roles a la cuenta de servicio de
Binnacle Data ‘analytics@binnacle-data.iam.gserviceaccount.com':



https://support.google.com/analytics/answer/9823238?hl=en#zippy=%2Cin-this-article
mailto:analytics@binnacle-data.iam.gserviceaccount.com
https://support.google.com/analytics/answer/9823238?hl=en#zippy=%2Cin-this-article

e Propietario de datos de BigQuery (BigQuery Data Owner)

e Usuario de trabajo de BigQuery (BigQuery Job User)

e Usuario de sesion de lectura de BigQuery (BigQuery Read Session User)

= GoogleCloud | & - [ Buscar () recursos, documentos, roductos y mas [ 2 Buscar | HF E A ®
[S Y +S0TORGARACCESO -2 QUITARACCESO o]
e PERMISOS HISTORIAL DE RECOMENDACIONES

e Permisos para el proyecto "

Q Estos fectan a este proyecto y todos Mss in

8 4  Zcuentas de servicio con funciones con una gran cantidad de privilegios de propietario o editor tienen permisos que no usan VER RECOMENJJACIONES EN LA T#

las recomendaciones a estas cuentas.
=]
o
3 nch igr derol porcionadas pe
=
VER POR PRINCIPALES VER POR ROLES

* =it ngr el va Py
> 0 e Principal 4 Nombre. Rol Herencia '

5 Qe analytics@binnacle-data.iam.gserviceaccount.com Propietario de datos de BigQuery 7

° Usuario de trabajo de BigQuery 4/4 permisos no usados |~ Editar cuenta principal

Para cada proyecto de BigQuery, el cliente necesitara saber el project-id y el
dataset-id del proyecto de Google Cloud. El dataset-id suele seguir el formato
analytics_* Son los dos valores marcados en amarillo en la siguiente imagen:

= Google Cloud > - || Buscar (1 recursos, documentos, productos y mas Q Buscar | HE A O
@ Explorador HAGREGAR K o . x @ sintito~ X @
L3 Te damos la bienvenida al lugar de trabajo de
S sQL
® s % i  Comenzar
] » D Conexiones exteras
- » @ Consultas guardadas (2) H Prueba la consulta de demostracion de Google Trends
| P é i s populares en EE.UU. a partir del conjunto de datos publicos de Google Trends.
> 8 events_(69) % i
. REDACTAR UNA NUEVA CONSULTA AGREGAR DATOS
Agrega tus propios datos
5!
=]
8 & IO =
8 Archivo local Google Drive Google Cloud Storage
Sube un archivo local Serviclo d
Google objetos de Google
INICIAR ESTA GUIA INICIAR ESTA GUIA INICIAR ESTA GUIA
Show welcome page on startup

(]

Una vez localizada esta informacidn, el cliente tendra que afadir a través de la
plataformma de Boostic.cloud el project-id y el dataset-id del proyecto de Google

Cloud con el que desee conectarse:



Google Analytics 4
1. Para conectar necesitaras configurar el acceso a Boostic.cloud
Puedes consultar la guia paso a paso.
2. A continuacion, indica el identificador de proyecto y dataset.
Project-id, del proyecto de Google Cloud

test-4051

Dataset-id, del proyecto de Google Cloud

analytics_406885694

La vinculacion de GA4 a BigQuery genera una tabla de datos cada dia, por defecto,
con la cuenta gratuita tiene una limitacién de 60 dias de caducidad y también una
limitacion de almacenamiento. Con cuentas de poco trafico la limitacién de
almacenamiento no deberia ser problema en 60 dias, pero con cuentas algo mas
grandes puede llegar a 'bloquearse. Ademas, el coste es muy bajo, y es muy
recomendable desactivar la caducidad, para tener ahi los datos de trafico, en raw,
siempre disponibles para cualquier uso futuro.

El coste en modo 'diario' viene Unicamente por almacenamiento, y es muy bajo. Por
ejemplo, un cliente que con unas 2.500-3.000 sesiones al dia genera un coste de
0,60-0,70€ al mes en almacenamiento.

Para clientes grandes, que puedan superar el M de eventos al dia, lo que se debe
hacer es activar el modo streaming, que no tiene limitacion de eventos. Es mas
caro, ya que tiene un coste por streaming y otro por almacenamiento. Aldn asi, sigue
siendo muy bajo. Por ejemplo, un cliente con unas 40.000 sesiones al dia genera un
gasto de unos 1,50€ al mes entre streaming y almacenamiento.

Por lo que, en general, no solo es muy recomendable activar la facturacion y
mantener el histérico completo en BigQuery, si no que para clientes medianos es
necesario, ya que al no poder cambiar los dias de caducidad, podria llegar a fallar
por limite de almacenamiento.

Google Ads

El conector de Boostic.cloud utiliza las APIs oficiales de Google Ads y los permisos
se otorgan via OAuth directamente desde la interfaz de Boostic.cloud.

Para realizar la conexién, recomendamos encarecidamente utilizar un usuario de
Google Ads que tenga exclusivamente permisos de solo lectura. La mejor practica
es crear un usuario especifico Unicamente para compartir informaciéon con



herramientas externas como Boostic.cloud. De esta
de contrasefas, roles o permisos de los usuarios

afectar o interrumpir la conexion en el futuro.
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forma, se evita que los cambios
habituales del equipo puedan

Configuracion dela cuenta
+ de administrador

Preferencias

i Notificaciones

LS Accesoy seguridad
ampaiias

£52 Centro dela API
Objetivos

%

ferramien-
tas

Programa Google Partners

=]

Factura
cién

Adminis.
trador

= /N Google Ads Redegal :

| @ suscarnapin o ura campao

Acceso y seguridad

Usuarios

Mostrar usuarios de toda la jerarquia

Y Ausdifito

Uttimo inicio de
sesion

Usuario

23 sept 2025

14jul2025

11 sept 2025

1 sept 2025

26jun 2025

23 sept 2025

10 sept 2025

Nivel de
acceso

Seguridad

Facturacion

Solo lectura

Estandar

Administrador

Administrador

Administrador

Fecha de
vencimiento del
ceso

Never
Never /*
Never
Never
Never
Never
Never

Never

Tipo de cuenta de

Empresa

Empresa

Empresa

Empresa

Empresa

Empresa

Empresa

Empresa

@ c o ® s
=
&
Métodode Invitado por Fecha enla que se Acciones
autenticacion iadié
Verificacion en dos
pasos 9jul 2014 Quitar acceso
Verificacion en dos
pasos 19 jun 2017 Quitar acceso
Verificacién en dos 19jun 2017 Quitar acceso
Verificacion en dos
Verlficacion en dos 30 jul 2018 Quitar acceso
Verificacion en dos 15 sept 2020 Quitar acceso
Verificacion en dos
vert stebmn Guitar scceso
Vesificacidn en dos 15 mar 2021 Quitar acceso

Para conectarse, es necesario entrar en la configuracion de fuentes de datos y
seleccionar la opcién de Google Ads. Una vez seleccionada, se inicia sesidén con el
correo electrénico para hacer la verificacion.

.1l Google Analytics 4

G Google Ads

ﬂ Google Merchant Feed

Google Search Console

o Facebook Ads

£ Configuracién de Fuentes de datos

Conecta tus plataformas a Boostic.cloud para comenzar a sacarle el maximo partido a tus datos.

Ver manual de configuracion

| Conectar a Google Analytics

ﬂ Conectar a Google Merchant

=# Conectar a Google Search Console

f Acceder con Facebook




m

3 Iniciar sesién con Google

Selecciona una cuenta

Ir a des2.net

(® Usar otra cuenta

En caso de que ya tuviera la sesion iniciada, habria que ahadir directamente el ID
clientey el ID Manager:

Google Ads

2.1D Cliente *

2.1D Cliente

3.1D Manager

3.ID Manager

Feed de Google Merchant

El Feed de Google Merchant actiua como la columna vertebral de informacidon para
Boostic.cloud, proporcionando los metadatos esenciales de cada producto
(imagenes, titulos, precios, stock y categorizacion).

Debe obtener la URL de origen de su feed de datos (habitualmente disponible en la
configuracion de Google Merchant Center). Es imprescindible que esta URL sea
publica y accesible (sin necesidad de credenciales de acceso).

Una vez disponga del enlace, debe introducirlo directamente en el campo
correspondiente dentro de la seccidon de Fuentes de datos de la plataforma para
gue Boostic inicie la importacion y procesado del catalogo.
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Google Merchant Feed
1. Para conectar necesitaras configurar el acceso a Boostic.cloud
Puedes consultar la guia paso a paso.

2. Introduce la url publica del feed de Google Merchant

https://files.example.com/tC8IS_OdpN82

Google Search Console

Boostic.cloud se descarga la informaciéon de rendimiento de la pagina (clicks,
impresiones y posicionamiento) relativo a: consultas, paginas, paises, dispositivos y
fechas.

Los permisos de acceso para Boostic.cloud se configuran otorgando permisos de
acceso restringido a la direccion de e-mail:

vtics@bi ) : : ‘

El permiso de acceso debe darse a nivel de subdominio, no de propiedad de
dominio.

= Google Search Console Q

< Euscar una propiedad ) Des

> binnacledata.com
Propiedad de dominio

B https://www.binnacledata.com/

-+ Afiadir propiedad

I paginas

To  Sitemaps



mailto:analytics@binnacle-data.iam.gserviceaccount.com
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Adicionalmente, el cliente debe introducir el o los dominios de los cuales se extraera
la informacion directamente en la plataforma de Boostic.cloud. Para ello, debe
seleccionar la fuente de datos Google Search Console y ya podrd afadir esta
informacion:

Google Search Console

1. Para conectar necesitaras configurar el acceso a Boostic.cloud
Puedes consultar |la guia paso a paso.

2. A continuacion, indica el dominio que quieres conectar.

Introduzca el dominio

Meta Ads

La integracion con Meta Ads se realiza mediante un proceso de autorizacion directa
y segura (OAuth) desde la propia interfaz de Boostic.cloud. Es imprescindible que la
conexion disponga de los permisos necesarios (analista) sobre la cuenta publicitaria
gue se desea vincular.

La mejor practica es crear un usuario especifico Unicamente para compartir
informacién con herramientas externas como Boostic.cloud. De esta forma, se evita
gue los cambios de contrasenas, roles o permisos de los usuarios habituales del
equipo puedan afectar o interrumpir la conexién en el futuro.

Para conectarse, es necesario entrar en la configuracion de fuentes de datos y
seleccionar la opcion de Facebook Ads.

B Configuracion de Fuentes de datos

Conecta tus plataformas a Boostic.cloud para comenzar a sacarle el maximo partido a tus datos. Ver manual de configuracion

.1l Google Analytics 4
ﬂ Google Merchant Feed ﬂ Conectar a Google Merchant
= Google Search Console == Conectar a Google Search Console
O Facebook Ads [ = |
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El sistema le redirigira automaticamente a la pasarela de autenticacion de Meta. El
siguiente paso es iniciar sesidon con las credenciales del perfil de Facebook (Meta)
gue administra la cuenta publicitaria y poder hacer la verificacion.

< Iniciar sesion en Facebook

Correo electronico o nimero de movil

Contrasefia

Iniciar sesion

iHas olvidado la contrasefa?

|/ Crear una cuenta \I
AN /

Siga las instrucciones en pantalla para autorizar la aplicacion. Debera confirmar el
acceso de Boostic.cloud a los datos de rendimiento de sus anuncios.

Facebook Ads X

Selecciona la cuenta de Meta Ads que quieres vincular.

Cuenta publicitaria

Selecciona una cuenta

Una vez completada la autorizacion, el sistema le devolvera a la plataforma para que
seleccione la cuenta publicitaria que desea conectar y la vinculacion quedara activa.
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Anexo: Validacion de Datos

Para garantizar la total integridad de los datos y asegurar que la informacion que
muestra Boostic.cloud coincide exactamente con la realidad de sus cuentas
publicitarias, y que todas las cuentas necesarias estan conectadas, es necesario
realizar un proceso de validacion inicial.

A continuacidn, se detallan los pasos para extraer los informes de control tanto de
Google Ads como de Meta Ads.

Google Ads

El objetivo es obtener un informe de rendimiento desglosado a nivel de "Producto"
(SKU) para un periodo de tiempo concreto.

Pasos a seguir:
1. Accede a tu cuenta de Google Ads.

2. En el menu de navegacion lateral izquierdo, haga clic en Campanas.

= AN Google Ads

I_ Vista general
Crear
Recomendaciones

Campafias Estadisticas e informes ~
——

? Campanas v
Objetivos

’F\ Recursos v
Herramien-

tas

E Productos ~

Factura-
cion Productos

Adminis-

trador Diagnostico

Audiencias, palabras clave 0
y contenido

Historial de cambios
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3. Dentro de las opciones que se despliegan bajo "Campanas", localice y haga
clic en la seccion Productos.

= /N Google Ads

I_ Vista general

Crear
Recomendaciones

Campafias Estadisticas e informes v
—
? Campanas '
Objetivos
x Recursos v
Herramien-
tas
Productos ~

B

Factura-
clon Productos

Adminis-
trader

Diagnostico

Audiencias, palabras clave
y contenido

Historial de cambios

4. En la parte superior derecha de la pantalla, encontrara el selector de fechas:
seleccione un periodo de 7 dias, ya que es el periodo minimo de atribucion
gue utilizamos para calibrar el algoritmo.

Vista (2 fittros)

Vist , Campafias (19)
o Enger (@ Todas las campafias Seleccionar una campaia L]
Crear i . fadir filt ®
5 Filtos | Estado de la campafia: Habilitadas | Estado del grupo de anuncios: Todos  Afiadir filtro
Recomendaciones
Guardar
Campafias Estadisticas einformes v Productos Estemes | 1-18novde2025 Mostrar Gitimos 30 dias
Ao Campaias v Productos  Categorias ~ Marcas  Tiposdeproducto  Etiquetas personalizadas
Objetivos.
% Recursos v Estas métricas se calculan a partir de tus campaias de shopping y Maximo rendimiento
Aerramien-
tas
Productos ~
5 LW
Factura-
con Productos
® -
Adminis- " y Y Afadir filtro -~ = = v
trador Diagndstico Columnas  Descargar  Ampliar
No
Audiencias, palabras clave - ider ID de N N Valor de Etiqueta de Paises de N cPC
v
(et Ima  Titulo dd | articulo Impresion Clics CcTR Coste  Conversic cony | Costercor  valorreon el desting  Precio medio
con
Historial de cambios
[N 0 0 - 000€ 000 000 000€ 000  CSSES Espafia 013€ -
s 0 0 - 000€ 000 000 000€ 000 - Iranda 013€ -

o ] 0 0 - 000€ 0,00 0,00 000€ 000 - Espafia 013€ -
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5. Una vez visualizados los datos en pantalla, pulse el botdén Descargar (icono de
flecha hacia abajo situado sobre la tabla, a la derecha) y seleccione el formato
.CsV U hoja de calculo de Excel.

. Vista (2 fitros)
F VEDEE (@ Todas las camparias  © | Sele: na campaiia -
Crear 2 . Filtros Estado de la campafia: Habilitadas Estado del grupo de anuncios: Todos  Afiadir filtro ®
lecomen: daciones ETEr
Cﬁs Estadisticas e informes v Productos Estemes | 1-18novde2025 ~+ | < Mostrar titimos 30 dias
Campanas v Productos  Categorias ~ Marcas  Tipos de producto  Etiquetas personalizadas
Recursos v Estas métricas se calculan a partir de tus campafias de shopping y Maximo rendimiento
s
Factura-
EEEE Productos
Adminis- " y Y Afadir filtro = & - v
tra Diagnostico Columnas, Descargar | Ampliar
N
Audiencias, palabras clave - ider ID de N Valor de Etiqueta de Paises de N cPC
v ¢ € S
¥ contenido Ima Titulo del articulo Impresion Clics CTR Coste Conversic conv. Coste/cor Valor/con feed destino Precio medio
con
Historial de cambios
‘ n 0 0 - 0,00 € 0,00 0,00 0,00 € 0,00 CSSES Espafia 013 € -
‘ ] 0 0 - 0,00 € 0,00 0,00 0,00 € 0,00 - Iflanda 013 € -
‘ l 0 0 - 0,00 € 0,00 0,00 0,00 € 0,00 - Espafia 013 € -

Al enviarnos el archivo, es imprescindible que nos indigue en el cuerpo del correo
las fechas exactas seleccionadas para la extraccion de los datos.

Meta Ads

El objetivo es obtener un informe de rendimiento de los anuncios desglosado a
nivel de "ldentificador de producto" (Product ID) para poder cruzar los datos con
Boostic.cloud.

Pasos a seguir:
1. Accede a tu cuenta de Administrador de Anuncios (Ads Manager).

2. En el menu lateral izquierdo, asegurate de tener seleccionada la seccidn
Campanas.



©
&
Q
&

0Q Meta

Administrador de :
anuncios .
J:S Notificaciones (71] )
Resumen de la cuenta (2]
Campaiias 4
Ej Informes de anuncios
&22 Publicos I
£ Facturacion y pagos Ic
% Configuracion de publicidad
d%: Administrador de eventos _
— Todas las herramientas |
le
e
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3. En la parte central de la pantalla, haga clic en la pestafa Anuncios:

Anuncios

(64 Puntuacisn de oportunidad =

B Todos los anuncios (® Acciones | £3 Conentrega B> Anuncios activos + Vermas

Buscar para filtrar por: nombre, ID o métricas

%E Conntes deanuncios

Duplicar # Editar

Anuncio T

Resultados de 3204 anuncios @

Nosemue:

& PruebaA/B

Mis v

I Columnas: Rendimiento v

Entrega 1 +  Acciones ~  Nombre del conjunto de anuncios 4 -

Desactivado -
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4. En el selector de fechas (arriba a la derecha), marque un periodo de 7 dias
(debe coincidir con el mismo rango utilizado para el andlisis de
Boostic.cloud).

Buscar para filtrar por: nombre, ID 0 métricas
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5. Hay que ajustar las columnas para que se vean las métricas necesarias. Para
ello es necesario hacer clic en el botéon ‘Columnas’ y seleccionar ‘Personalizar
Columnas’.
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Posteriormente, es necesario marcar las métricas gque necesitamos que se
muestren: Impresiones, Clics (todos), CTR (todos) e Importe gastado.
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5 columnas seleccionadas
Arrastra y suelta para organizar las
columnas, tal como apareceran enla
tabla.

- >

Anuncio -
it Impresiones %
it Importe gastado X
it Clics (todos) %
it CTR (todos) X

Comparar configuracién de atribu...

Una vez estén seleccionadas, es necesario pulsar en ‘Aplicar’.

6. Para aplicar el desglose por producto hay que hacer clic sobre el botdn
Desglose (situado junto al de Columnas), y seleccionar la opcion Identificador
del producto. Esto desplegara el rendimiento individual de cada SKU.
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7. Una vez configurada la vista que queremos obtener, hay que pulsar el botén
Exportar (icono de flecha hacia abajo o botén "Informes" en la barra superior
de la tabla) y seleccionar el formato .csv o .xlsx (Excel).
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Al enviarnos el archivo, es imprescindible que nos indique en el cuerpo del correo
las fechas exactas seleccionadas para la extraccion de los datos.
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